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内容概要

●第一本用学术研究方法所总结的寿险销售案例汇编。

（此前许多类似作品偏重于销售者个人经历、个性情感的叙述，给人可望而不可即的距离感。
）
●第一本可做工具书使用的销售方法和销售话术案例汇编
（本书的话术与方法均深入浅出，一般业务员均可学习掌握，简单的方法背后蕴含严密的逻辑和精熟
的心理分析，基本上涵盖目前销售中常见的情况）
●第一本以“反向思维”贯穿全书的销售案例汇编
（“反向思维”是最能破解销售难题的灵丹妙药，此前许多类似作品也曾在某些小片段提及“反向思
维”。
本书作者将反向思维贯穿全书，并借助反向思维化解许多高难度的难题，阅读之后你将相信推销是一
门艺术。
）
●第一本由销售人员自行撰写的销售案例汇编
（在销售界有许多令人遗憾的事，许多业绩高手、销售英雄自身无法深刻总结并恰当地进行文字表述
。
碰巧的是，本文作者是一位中文系学士，更碰巧的是，他在销售一线摸爬滚打并做出成绩，做得有滋
有味，这难得的“双结合”使本书具有较明显的特色。
）
作者对用家的建议
■对公司集体购买的建议 可用“预奖自购”方式普及的书——业务员自愿自费购买，在公司规定的时
间内，如业务员破零或达到某业绩线，公司奖回购书款（或稍多一点），未购买此书的业务员则不享
受此待遇。
使用此法可降低公司成本。
又可促进绩效，还可解决购书资金的出处问题。

■个人购买一定要自我演练 是一本注重实用效果的书：这是一本“光看没用”的书——业务员看了，
不会运用，那么这本书就白买了。
所以作者为向用家负责，再三提醒寿险业务员：一定要自我演练，熟练掌握。
请大家对它的效果放心，书中所提供的方法来自于实践，并由很多业务员无数次反复试用，证明有推
广价值才收入此书。
是从成文的60多万字300多种“方法库”中精选出来的。
作者所总结研制的其他许多方法，有的正在深入实践以验证是否有推广价值，（有推广价值的将被收
入作者的第二本书），有的已因操作难度较大而不收入书中。

■是一本利于团队和谐的“含有团队必需 的微量元素”的书——作者视销售为科学，视销售为艺术的
思想与实践，说实在话，永远不可能在寿险营销团队中成为主流，绝大多数伙伴仍将使用他们所习惯
的现实主义实用方法来销售。
但是如果适当引入这种微量元素，尽管团队内不同伙伴有不同程度的吸收，它可能会对沉闷的局面是
一种难得的平衡，从而现实“和谐”。
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