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内容概要

与时俱进，是推进我们各项事业发展的核心理念之一。
电视业亦然。

本书的第一个特点：她是中国电视经济类节目的一部权威论集。
电视经济节目，作为电视节目的一个重要类别，丰富着我们的屏幕，融入和推助着社会经济发展的洪
流，尤其是，中国的电视经济节目比西方的同类节目有着更宽广的外延。
电视经济节目研究的理论化，意义重大。

本书的第二个特点：她是电视理论界与实务界共铸的智慧平台。
就理论而言，书中汇集了南北两大学派的知名专家、教授的研究成果。

本书的第三个特点：正如其名，每篇论文均注意扣紧在正确把握舆论导向的前提下，将市场作为电视
经济节目的出发点和立足点，切入中国电视市场的变化、格局、竞争、合作与发展。

本书的第四个特点：视野广阔，涵盖全面。
全书用变化的环境与电视媒介成长，电视媒介的要素分析，频道、栏目与节目建设，电视经营与电视
管理，历史回眸与未来展望，跨学科、跨媒介、跨国度研究，以及运营中的典型个案分析等几大主题
架构全书，以电视经济节目为主体内容等。
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