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内容概要

自从人类开始了商业活动，商业伦理也就有了产生和发展的历史。
时至今日，在经济全球化背景下，在现代化、信息化条件下，商业活动由初始的物物交换发展到今日
的现代商业。
与此相适应，商业伦理也被赋予了全新的涵义，从内容到形式都发生了巨大变化，并且在现代商业社
会发挥着不可替代的作用。
可以说，现代商业伦理是现代商业的道德必然，是构建和谐商业社会的必由之路，也是现代商业精神
的思想基础。
    伦理是道德问题和道德思想的理论化和系统化。
商业伦理研究商业活动中道德理论和道德实践问题的学问。
它包括商业活动中的伦理要求，如商业竞争中的伦理要求，契约与合同中的伦理要求、市场营销中的
伦理要求等，也包括商业体的伦理观念、道德行为与道德活动，同时也涉及人的品质与人的素质、商
业活动的环境、商业伦理的教育与普及等诸多问题。
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章节摘录

版权页：插图：一、平等自由与商品交换（一）商品交换要求平等商品交换是以彼此承认对方的商品
所有权为前提的，承认财产所有权就意味着确立了交换者的独立身份和平等人格。
也就是说，在市场交换中，交换主体之间法律地位是平等的，人格是独立的，相互之间不存在隶属关
系，谁也不依附谁，也不存在身份等级差别，没有高低贵贱之分。
所有的交换主体，无论是个人还是法人，也不管他们在经济实力、经营规模、专业知识、信息拥有等
方面的差异有多大，他们的地位和人格都是平等的，他们的合法权利都应得到尊重和维护。
交换双方谁也不得利用自身的优势地位或借助于其他优势因素，比如行政权、特许权、专利权、垄断
权，强迫对方进行交换，或接受不合理的附加条件，获取不正当利益；而应该在平等的基础上自愿进
行交换。
交换双方地位和人格的平等性和经济的独立性决定了市场交换必须进行等价交换，使交换双方都得到
好处，否则交换就无法进行，即便能进行，也不能长久持续下去。
马克思在考察了商品交换者交换的形式时说，商品交换的主体之间没有任何差别。
“每一个主体都是交换者，也就是说，每一个主体和另一个主体发生的社会关系就是后者和前者发生
的社会关系。
因此，作为交换的主体，他们的关系是平等的关系。
在他们之间看不出任何差别，更看不出对立，甚至连丝毫的差异也没有。
”①马克思指出，在这种平等的交换形式上有三种要素：一是“关系的主体即交换者，他们处于同一
规定中”；二是“他们交换的对象，交换价值，等价物，它们不仅相等，而且必须确实相等，还要被
承认为相等”；三是“交换行为本身即媒介作用，通过这种媒介作用，主体才表现为交换者，相等的
人。
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编辑推荐

《现代商业之魂:商业伦理问题研究》是由人民出版社出版的。
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