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内容概要

　　《现代包装设计理论及应用研究》即为该课题研究的最终成果。
尽管五位评审专家均给予了充分的肯定，全都鉴定为优秀，但作为项目主持人的我，在心里得到了一
丝丝慰藉之余，心中仍有挥之不去的感慨!个中原因，最主要的莫过于研究的艰难性和困难。
细细回想起来，除了个人的学识和能力以外，还在于以下两点。
　　一是研究对象已有的理论基础的薄弱，多少有些出乎我们的意料。
包装与社会生产、生活息息相关，不仅有着悠久的历史，与人类的起源、发展同步，而且受制于社会
经济和文化科技的发展水平，这是众所周知的事实。
也许正是它的存在缺乏自己的独立性，所以国内外对其研究一直囿于其表层，既没有系统的理论构建
，也缺乏深入的个案和微观的研究。
正因为如此，在最初构建课题理论框架体系时遇到了前所未有的困难，甚至每每有推倒重来的念头。
对包装行业中存在的一系列问题，根本无法上升到理论层面，很难摆脱现象的陈述和事实的罗列。
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章节摘录

第四，优越心理需要。
由于阶级、阶层、地位、职业和生活经历等的差异性，在我们每一个人的心理活动中，常常会自觉或
不自觉地形成某种所谓的“优越心理”。
这种心理表现在对物质产品的选择和使用上，存在一种要求与自己特性相符合的关系，要求其选择和
使用的物质产品能满足其自尊和体面等心理需要。
在这种心理驱使下，大多数人都希望能从他人那里获得对自己的支付能力、审美能力的赞美与尊重，
因此在挑选商品过程中，往往会产生不甘落后、攀比的心理，炫耀其超过常人的购买能力，以满足其
优越心理。
第五，满足求实心理。
实用性是设计区别于纯艺术的重要标准，也是一切设计最基本的原则，因此，对包装设计来说，必须
能够满足消费者的核心需求，也就是必须有实在的价值。
虽然对于同质量的商品，较精美的包装比起较普通的包装更能引起消费者的购买欲望。
但若过度强调包装的作用，以致包装超过质量的商品对于大多数消费者来说，不仅会滋生物非所值的
感受，而且不符合社会可持续发展观的要求。
这种过度包装的行为可能在部分消费者中有一定市场，但对长远的商品销售是有百害而无一利的。
特别是作为一个社会最具消费能力的群体——中老年人，由于生活阅历等原因，他们最讲求质朴、实
在，形成理性消费观。
所以，求实心理堪称是今天和今后消费心理的主流。
第六，满足求信心理。
任何一种交换行为的最终产生和实施，都是建立在诚信的基础上。
消费者在经过一系列的复杂心理活动，包括对产品的内涵有一定程度的了解之后，在最终决定其消费
时，还必须具备眼前的产品就是自己所认识和理想中的商品。
所以，对于包装设计来说，充分合理、准确地反映和表现商品的品质，是包装成为承载社会责任感的
要求。
这种责任感对于产品生产企业来说，是通过诚信来推动企业可持续发展。
对消费者来说，是通过诚信来满足需要，消除生产者和购买者之间的怀疑心理，达成一种互相信用的
关系。
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后记

经学科评审小组评议，全国艺术学科规划领导小组审批，由我主持的课题“现代包装设计理论及应用
研究”于2003年8月被列为国家年度课题。
原定研究期限为两年，但实际完成却延迟至2006年年底，最终批准结项为2008年3月。
本书即为该课题研究的最终成果。
尽管五位评审专家均给予了充分的肯定，全都鉴定为优秀，但作为项目主持人的我，在心里得到了一
丝丝慰藉之余，心中仍有挥之不去的感慨!个中原因，最主要的莫过于研究的艰难性和困难。
细细回想起来，除了个人的学识和能力以外，还在于以下两点。
一是研究对象已有的理论基础的薄弱，多少有些出乎我们的意料。
包装与社会生产、生活息息相关，不仅有着悠久的历史，与人类的起源、发展同步，而且受制于社会
经济和文化科技的发展水平，这是众所周知的事实。
也许正是它的存在缺乏自己的独立性，所以国内外对其研究一直囿于其表层，既没有系统的理论构建
，也缺乏深入的个案和微观的研究。
正因为如此，在最初构建课题理论框架体系时遇到了前所未有的困难，甚至每每有推倒重来的念头。
对包装行业中存在的一系列问题，根本无法上升到理论层面，很难摆脱现象的陈述和事实的罗列。
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