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前言

　　本丛书是由国家“985”工程Ⅱ期项目之一、华中科技大学科技进步与人文精神国家哲学创新基地
主持的“科技进步与人文精神”重大课题的最终成果之一。
　　有关科技进步与人文精神的关系的学术关注由来已久，但对于本课题的专门研讨和集中组织则发
端于2004年国家启动的985工程Ⅱ期项目。
当时我们设计的“科技进步与人文精神”课题获得批准，被列为华中科技大学的985Ⅱ期项目之一。
于是一批人文社会科学、自然科学和工程技术方面学者在课题的感召下组织起来，开始了积极的学术
研究。
　　之所以设计本系列研究课题，是基于这样的认识：人类进入工业化时代以来，一直面临着如何处
理“科技发展与人文精神”的关系问题。
现阶段，新科技革命和经济全球化对人文社会变革提出了更高的要求，使科技发展与人文精神的良性
健康互动问题变得更加突出和紧迫。
其突出表现是：　　其一，科技发展需要人文精神的引导和提升。
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内容概要

　　有关科技进步与人文精神的关系的学术关注由来已久，但对于本课题的专门研讨和集中组织则发
端于2004年国家启动的985工程Ⅱ期项目。
当时我们设计的“科技进步与人文精神”课题获得批准，被列为华中科技大学的985Ⅱ期项目之一。
于是一批人文社会科学、自然科学和工程技术方面学者在课题的感召下组织起来，开始了积极的学术
研究。
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作者简介

舒咏平，安徽黄山人。
华中科技大学新闻与信息传播学院副院长、教授，广告与品牌传播方向博士生导师。
在《中国社会科学》《光明日报》《现代传播》《新闻大学》《国际新闻界》《现代广告》《中国广
告》《广告研究》《企业研究》《中国名牌》等学术报刊上发表论文160余篇；
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章节摘录

　　第一章　　广告公信力的提出　　在国家工商行政管理总局广告监管司和中国工商行政管理学会
资助的一项最新研究中，其确定的我国广告业具体发展目标是：2015年广告业营业额达到4586亿元，
所占GDP比重达到1.5％左右；形成3—5个广告创意产业集群；重点扶持二十家左右具有国际竞争力的
中国广告公司；新兴媒体广告营业额比重占到行业营业额的60％左右；省级以上媒体公益广告发布数
量增加到10万件次／年以上。
而广告业具体监管目标是：2015年，建立比较完善的广告经营活动主体诚信评价体系；建立比较完备
的广告法律体系；建立更加有效的广告监管管理体制；广告行业的秩序进一步规范。
在这些目标确定过程中，有一个数据显示：广告行业美誉度不高，对于一般广告，认为信任程度比较
低和非常低的消费者超过了39％；而信任程度比较高和非常高的消费者不到8％。
①显然，我国广告产业要朝着预期目标健康发展，信任度的提升是最基础性的工作。
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