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内容概要

　　大众文化与意识形态之间的关系，中国特包社会主义意识形态在大众文化中的转化途径问题。
中中特色社会主义意识形态在文化领域的“话语权”和在构建“和谐社会”过程中的导向作用问题；
执政党在构建“和谐社会”的过程中，如何以“太众文化”为载体，有效地发挥“中国特色社会主义
意识形态”的作用机制问题；重新审视中国特色社会主义意识形态与大众文化的结台方式问题等，成
为了一个重要西窗领域。
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章节摘录

第一篇从虚假性到科学性：马克思主义意识形态对传统意识形态的超越引言马克思主义视域下的“意
识形态”研究与今日中国中国社会的改革发展到今天，一些在人类社会中长期存在的老问题又浮现在
我国理论界。
在工业化和现代化的进程中，当社会发展到某此重要历史关口，当社会面临着选择发展方向、判断发
展得失时，任何社会都会遇见这些问题，也必须思考这些问题，寻求解决这些问题的途径和方法。
在资本主义发展过程中，马克思探讨和伺答过这些问题。
在发达的资本主义国家中，社会民主党、工党也尝试去解决这些问题。
在今天的中国，我们也面临着这些问题，尝试解决这些问题。
这里提到的是现在正在理论界热烈讨论的分配不公、贫富差距、农民问题、东西部差距以及对改革开
放的评价问题等。
当然，还有许多类似这样争论的问题。
但如果把这些问题归一下类，我们会发现，这些争论都与“意识形态”问题息息相关。
改革发展30年了，我们开始要总结、评价、判断和评估30年的成败和得失。
而在什么样的“意识形态”中完成这些工作，就成为问题的“问题”了。
改革开放破除了不符合中国社会生产力发展需要的经济模式。
在重新认识中国社会基本国情之后，找到一条适合社会生产力发展的道路，建立社会主义市场经济。
社会主义市场经济是以市场调节为主要手段的经济模式，市场在社会资源配置中起主导性作用。
这种转变不仅仅是一种经济模式的转变，同时也伴随着价值观和道德观的转变。
在市场经济建立过程中，经济利益被重新承认是社会生产力发展动力之一，个人利益重新为社会所承
认，为社会所尊重、保护。
在市场范围内，每个经济活动主体都从个人利益出发，从经济利益出发，按照市场活动规则和规律进
行商品生严、分配和交换。
在社会转型期中，市场开始在社会资源配置过程中扮演越来越重要的角色。
因此，资源配置方式和资源配置结果导致了在社会转型期中的利益格局分化。
由于社会各个成员在经济体制转化过程中地位不同、社会角色不同、能力不同，导致了他们收入、获
得财富多寡上出现较大差距。
过去处在同一经济状态和社会地位的人，伴随着社会转型和利益格局分化，他们之间的差距越来越大
。
在社会转型过程中，社会成员收入和财产差距在不断地扩大，社会的贫富差距也在不断大。
社会一部分成员通过合法或不合法的手段成为社会富裕的阶层，而另一部分人处于社会收入低层，成
为相对贫困的阶层。
在社会转型过程中，开始形成不同利益群体，中国社会转型中的利益格局正在进行一次新重组。
这是工业化、现代化必须经历的过程，同时也是社会矛盾激化、社会冲突加剧的阶段。
随着社会主义市场经济的建立，我国所有制结构也发生了巨大变化，建立了以公有制为主体、多种经
济成分并存的所有制结构，同时也形成了与这种所有制结构相适应的劳动产品分配方式。
劳动产品分配方式从过去单一的“按劳分配”转变为以按劳分配为主体、多种分配方式并存的市场经
济分配方式，这也为贫富差距产生提供了基础和条件。
在市场规律作用下，市场经济建立过程中的资本积累也在不断发生，资本和生产不断地在集中。
由于多种分配方式存在，资本积累也使社会成员之间形成了不同利益阶层和利益集团，造成贫富差距
。
这些都是社会转型期中利益格局分化和不同利益集团产生的客观历史条件。
在当今，全球化的时代趋势已经成为一个不容置疑的事实。
正如吉登斯所言：“经济全球化是真实的，这与过去的类似进程不同，不管它的批评者如何评价，它
都越来越难以抗拒。
”因此，如何客观地审视这一趋势，理性地对待它，适时地调整自己，就成为当前重要的时代课题。
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那么，到底什么是全球化？
全球化对我国的马克思主义意识形态的主导地位又提出了怎样的挑战呢？
全球化首先是经济上的全球化，它所标示的是一个超越国界、在全世界范围内实现商品、资本、人才
、物资、技术和信息自由流动的时代的来临。
同时，它也标示着世界各国家、各民族、各地区经济上相互依存关系的加强和深化．现代科技的发展
，为全球化提供了有力的技术支持。
特别是通讯卫星的使用，电脑、互联网的出现，极大地缩短了世界不同地区人们之间交往的时间和空
间距离，因此才会有“地球村”一说。
跨国公司为全球化提供了现实的推动力量。
跨出国门，到国外去开拓市场，向全球扩张自己的力量，从而获取更大的投资回报。
由此带来的就是自由市场在全球范围内的扩张。
对此，布莱尔形象地说：“从远东传来的新名字已使西方消费者耳熟能详——索尼、东芝、日立。
同时，英国电信和帝国化工则在纽约和东京的证券交易所挂牌上市。
”同时，我们也应看到，全球化决不仅仅是单纯的经济全球化，它也带来了对政治、文化的影响。
正如马克思在150多年前所预言的那样：“资产阶级，由于开拓了世界市场，使一切国家的生产和消费
都成为世界性的了⋯⋯物质的生产如此，精神的生产也是如此。
各民族的精神产品成了公共的财产。
民族的片面性和局限性日益成为不可能，于是由许多民族的和地方的文学形成了一种世界文学。
”因此，全球化对民族国家来说，其挑战不仅是经济上的，而且还是政治、文化和社会生活等诸多方
面的。
它不仅影响到民族国家经济运行方式和管理方式，而且还威胁到民族国家政治安全和文化安全。
全球化对任何一个民族国家都是严峻的挑战。
互联网的产生使得民族国家间的界限日益模糊，国民原有的民族认同和国家认同受到削弱。
哈贝马斯对此甚至预言说：“在全球化的过程中，民族国家将被淹没，并失去权力。
”中国社会转型必然产生利益分化，经济利益分化和新的经济利益格局形成会引发很多社会问题。
社会转型造成的利益分化，必然深刻影响人们的意识，也影响社会意识形态。
这成为研究社会转型、意识形态与社会控制时不能忽略的重要问题。
在全球化的过程中，我们必然面临如何采取有效措施，维护国家的独立与安全，增强国民的民族认同
和国家认同的重要课题。
因此我们认为，应该联系社会利益分化对人们思想意识的影响，联系全球化到来的问题，研究社会转
型期中的意识形态问题。
改革开放以前，意识形态生产、传播的条件和途径与现在完全不同。
在计划经济时代，意识形态的生产和传播严格控制在国家手中。
当时，由于种种原因，我国与世界上大部分国家还处于隔绝状态。
这就决定了当时社会意识形态生产、传播的过程中不存在与基他意识形态竞争的问题。
大众在接受和认同意识形态的过程中不存在比较、选择的问题。
但随着改革开放，中国社会主义市场经济不断完善，情况发生了本质变化。
这些变化作为条件，导致了意识形态的多元化和冲突。
面对这些新情况和变化，过去在计划经济时代，意识形态工作中的经验可能会不适宜了。
马克思曾经深刻指出，经济科益的矛盾和冲突是一切社会矛盾和冲突的根源。
因此，在中国社会转型期．中出现利益格局调整和分化，必然导致社会矛盾，引起政治、文化上的分
化和冲突，而这些矛盾最终一定会反映在社会意识形态中。
回顾近30年的改革开放历史，可以清楚地看到这一点。
随着改革开放的深化，各种思想流派、学说观点纷纷浮现出来，最终表现为社会转型期中的意识形态
冲突。
社会转型期中的矛盾和冲突，全球化的到来，不但引起意识形态冲突，而且还引起一个更为严重的问
题，即在中国社会，在社会意识形态的冲突过程中，如何保持和重建社会的凝聚力，如何保持马克思
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主义意识形态主导地位，如何保持和重建社会政治权力合法性。
在社会主义市场经济条件下，执政党在处理意识形态与社会控制等问题时将面临着非常复杂的形势，
面对过去不曾遇到的问题。
我们应该认真分析研究这些变化，探讨其中的规律。
认真面对社会转型中引发的意识形态问题，从新的角度和视野探索从计划经济向市场经济转化过程中
，社会主流意识形态如何从“产品”向“商品”转化。
探索执政党意识形态巩固主导地位的新途径，探索“执政党、意识形态与社会控制”三者之间的新关
系。
弄清楚在新的社会历史条件下执政党如何获得意识形态的“话语权”，进而有效地控制社会的过程。
由此，我们必须研究和探讨意识形态与国家、意识形态与控制的关系；研究马克思主义意识形态与科
学性的关系；研究意识形态与执政党的关系；研究意识形态与“构建和谐社会”之间的关系。
这些研究对中国的改革实践具有非常重要的现实意义。
一、马克思主义语境中的意识形态概念在马克思对人类社会历史进行研究与解析，对资本主义社会进
行解剖与批判时所使用的众多概念中，意识形态是最有歧义、最难把握的概念之一。
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后记

经过一千多个日日夜夜，我带领我的科研团队终于完成了这项科研任务。
在课题研究的过程中，邢立军副教授承担了第二篇和第三篇第五部分的主要研究工作，我的两个研究
生杨显平、王萍承担了第三篇中的部分研究工作，我负责完成其余的研究工作以及全书的修改和统稿
。
感谢他们的合作和辛勤劳动，凭借他们，才有了今天的成果。
意识形态与大众文化是一个前沿课题。
在国内，这个问题的研究刚刚开始展开。
同时它又是一个重要的课题，随着中国社会经济的发展，意识形态问题、大众文化问题会越来越成为
政府、社会关注的问题。
我们在这方面做了一些粗浅的尝试工作，研究的深度和广度都有欠缺，不当之处，望同行指正。
同时，在研究期间参考和引用了大量国内外同行的研究成果，这里一并表示感谢。
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编辑推荐

《意识形态与大众文化》是由人民出版社出版的。
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