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内容概要

本书的研究是在国家提倡自主创新与建设创新型国家的社会背景下展开的。
跨国广告集团的全球扩张，导致广告产业越来越向少数发达国家集中，出现了外资主导中国广告产业
的倾向。
由于广告产业与国民经济和社会发展具有高度关联性，中国广告产业自主发展成为战略必需，“自主
”与“创新”成为中国广告产业发展新的关键词。
    本书在对国内外大量数据资料进行统计分析的基础上，运用产业经济学和创新经济学的理论范式和
研究方法，对跨国广告集团全球扩张模式的选择及在中国市场的扩张战略，中国广告产业市场结构、
市场行为和市场绩效，中国广告产业战略转型与产业核心竞争力等问题作了深入研究，并提出了创新
中国广告产业发展的战略和策略。
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章节摘录

　　目前国内大多数关于中国广告产业研究的成果，主要集中在微观层面，即广告公司的经营管理层
面，运用的理论武器主要是管理学和营销学，而运用产业经济学对中国广告产业进行整体观照的研究
成果则寥若晨星，这是当前中国广告学研究中的一项重大缺失。
这种现象出现的原因主要有两个方面：一是经济学界对广告产业的研究介入比较少；二是广告学界或
缺乏产业经济学的理论积累，或缺少广告产业经济学研究的自觉，而是将研究的视点集中在如何帮助
企业提高营销传播效果上，即运用营销学、管理学、传播学、心理学和广告学理论开展诸如广告调查
、广告策划、广告创意与制作、广告媒体计划与购买、广告效果评估等方面的研究。
这些理论成果对于中国广告产业发展初期专业化水平的提升具有重要指导价值，但是当中国广告产业
发展到一定阶段之后，产业层面的研究就显得尤为必要。
　　产业经济学属于中观经济学的范畴。
近年来，关于中国广告产业的研究开始进入广告学者的视阈，广告学者自觉运用产业经济学的理论开
展广告产业经济学的研究，成为广告学研究的一大热点。
但目前这方面的研究还处于起步阶段，理论的导入还不是很充分，而且很多研究并没有把产业经济学
理论与广告产业研究很好地结合起来。
本书主要是运用产业经济学中产业组织理论和创新理论范式，来具体分析中国广告产业发展过程中存
在的问题，并提出解决方案，将有助于从理论层面深化对中国广告产业的研究，丰富广告产业经济学
的内容。
　　2.中国广告产业发展研究是国家自主型经济发展战略实现的需要　　提高自主创新能力，建设创
新型国家，这是中国国家发展战略的核心，是提高综合国力的关键。
党的十七大报告明确指出，中国经济的发展必须更加注重提高自主创新能力，加快科技进步，创造自
主核心知识产权，创造自主世界著名品牌，提高制造产品的附加值，发展增值服务，鼓励发展跨国经
营、发展具有国际竞争力的大企业集团。
必须在发展劳动密集型产业的同时，加快振兴装备制造业、高技术产业和以知识和创新为基础的现代
服务业，加快实现由世界工厂向创造强国的跨越，提升我国在全球产业分工中的地位，大幅提升自主
创新对我国经济增长的贡献率，提高我国经济的整体素质和国际竞争力。
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编辑推荐

　　《高校社科文库》是教育部高等学校社会科学发展研究中心组织各高等学校和出版单位共同建立
的学术著作出版平台，旨在推动高校哲学社会科学的繁荣发展，为高校哲学社会科学工作者出版优秀
学术著作创造条件。
　　《高校社科文库》将坚持“广泛动员、集中征集、严格评审、精心编校”的工作原则，致力于通
过资助优秀学术专著出版、推动学术成果交流推广等形式，让更多的哲学社会科学优秀科研成果和优
秀工作者走进交流空间，进入公众视野，发挥应有的影响力和辐射力，为繁荣我国哲学社会科学研究
做出积极贡献。
　　《自主与创新：中国广告产业发展研究》由教育部高等学校社会科学发展研究中心资助出版。
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