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前言

　　改革开放以来，我国“引进来”战略取得了巨大成功，对我国经济的快速发展起到了极为重要的
推进作用。
但随着我国企业的不断发展壮大和世界经济格局的变化，单一的内向国际化已经不能适应新形势发展
的要求，开展外向的国际化经营将越来越成为我国企业的重要选择。
在当今世界经济中，跨国公司发挥着十分重要的作用，但我国企业国际化经营的整体层次和水平还远
未具备与国际大的跨国公司同台竞技的能力。
因此，我国企业开展国际化经营既是为了谋求全球资源配置利益，拓展更大的生存和发展空间，也是
通过积极参与国际竞争不断提升自身竞争力的需要。
可以肯定的是，选择国际化经营是我国企业发展的重要趋势。
　　随着企业国际化实践的持续深化，企业国际化理论研究日益受到重视。
自20世纪60年代海默提出解释跨国公司对外直接投资的垄断优势理论至今，企业国际化相关的理论研
究已持续开展了近50年。
在这一发展过程中，众多学者从不同的理论视角，如产业组织、交易成本、企业能力、社会网络、企
业家精神等对企业国际化的相关问题进行解释，形成了各种不同的理论范式和流派，这使人们对企业
国际化行为的发生逻辑和内在机理有了越来越深入的理解。
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内容概要

国际化经营正成为我国企业发展的重要趋势。
企业国际化经营既是为了谋求全球资源配置利益，拓展更大的生存发展空间，也是企业通过积极参与
国际竞争不断提升自身竞争力的需要。
自20世纪60年代至今，众多学者从产业组织、交易成本、企业能力、社会网络、企业家精神等不同视
角对企业国际化的相关问题进行解释，形成了不同的理论范式和流派。
本书旨在系统性梳理、归纳和评价已有的企业国际化理论，对各理论的形成发展、内在逻辑、基本内
容及理论主张进行介绍和分析比较。
希望本书能够帮助读者对现有企业国际化理论以及理论间的内在逻辑关系有一个较为完整和深入的了
解。
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章节摘录

　　2.3.2.1 以创新为基础的寡占阶段　　在这一阶段，跨国公司拥有与新产品相关的技术垄断优势，
为维护其垄断利润，跨国公司以母国的先进技术资源、高素质人力资源和高消费水平为基础，投入大
量资金进行创新活动。
因此，新产品的研究、开发与生产活动仍然集中在位于母国的生产基地，以便协调研究开发、生产与
销售活动。
在以后产品制造工艺标准化和技术扩散导致模仿者出现时，跨国公司就会把生产移至国外，仅维持和
延续以创新为基础的优势。
由于各个国家的资源基础不同，各个跨国公司的技术水平与生产成本也有较大差异，因此，各个国家
的各个跨国公司在选择对外直接投资的区位时就可能不尽相同。
　　2.3.2.2 成熟的寡占阶段　　这一阶段与新产品相关的技术开始扩散，产品生产趋于标准化，率先
推出新产品的跨国公司逐步失去原来的技术垄断优势，但是凭借前期已经建立起来的在研发、生产和
销售网络等方面的规模经济性，以及较好的声誉，跨国公司可以获得新的竞争优势，排斥新进人该产
品领域的竞争者。
在这种情况下的竞争优势很明显是规模经济带来的寡占优势。
为了使寡占集团中的成员在全球市场上保持市场份额的稳定，各个国家的跨国公司一般采取两种战略
：一是相互牵制战略，即各个跨国公司在其他跨国公司的主导市场上进行直接投资，以威慑竞争对手
使竞争对手在市场上不能任意地削价竞争；二是跟进战略，即当某一跨国公司在某一地区进行对外直
接投资以开发新市场时，同一行业的其他寡占成员也迅速跟进，在同一地区进行类似的直接投资。
　　2.3.2.3 衰老的寡占阶段　　这一阶段由于产品已经完全标准化，并且新进入者也已经很容易地建
立起规模经济，所以规模经济不再是阻碍竞争者的有效手段。
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