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内容概要

《高校社科文库》是教育部高等学校社会科学发展研究中心组织各高等学校和出版单位共同建立的学
术著作出版平台，旨在推动高校哲学社会科学的繁荣发展，为高校哲学社会科学工作者出版优秀学术
著作创造条件。
    《高校社科文库》将坚持“广泛动员、集中征集、严格评审、精心编校”的工作原则，致力于通过
资助优秀学术专著出版、推动学术成果交流推广等形式，让更多的哲学社会科学优秀科研成果和优秀
工作者走进交流空间，进入公众视野，发挥应有的影响力和辐射力，为繁荣我国哲学社会科学做出积
极贡献。
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作者简介

陆地  中国人民大学新闻学博士，中国首位新闻传播学博士后，全国“十佳”广播电视理论工作者。
先后任中国青年报、北京电视台等新闻媒体的记者、主任编辑，清华大学新闻与传播学院教授。
现为北京大学新闻与传播学院教授、博士生导师，中国广播电视协会学术委员，中国节庆文化研究会
常务副会长。
1998年以来，承担国家级和省部级科研项目十多项，在省级以上刊物发表广播电视与新媒体等方面的
论文一百四十多篇，出版广播电视、文化产业等方面的学术著作十余部。
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章节摘录

　　在平面媒体时代和传统电子媒体时代，即便是号称最自由的欧美国家，在技术和物质条件的局限
下，也无法做到传播的自由。
而今天，人们可以轻而易举地利用网络媒体、手机媒体自由地传播信息、交流思想。
这已不仅仅是信息技术的进步，也不仅仅是传播媒体的进步，而是人类社会思想和人类文明的进步。
即使不考虑新媒体技术在经济上为人类创造的成千上万亿财富，仅其在生活上、学习上和工作上为人
类带来的巨大便利，就足以让新媒体跃上人类媒介发展史的巅峰。
因此，无论赋予其多少赞美和殊荣，新媒体都当之无愧。
　　然而，无论是自然辩证法还是社会辩证法都在证明，世间并无十全十美之物。
有阳光必有阴影。
随着数字技术的发展，媒介的形态在不断翻新，对我们日常生活的影响也无所不在。
我们无论是坐在家中，走进电梯，转过楼角，在上下班的车上，人在旅途，都会被形形色色的新媒体
紧紧包围，犹如穿越一个没有尽头的“媒介走廊”。
我们在惊喜新媒体造福人类的同时，也在承受着新媒体带来的各种烦恼甚至恐惧。
强制性传播有时候就是众多烦恼和恐惧的来源之一。
而随着新媒体形态的不断增多和影响的不断扩大，强制性传播的现象也越来越普遍。
其中最常见的有：（1）计算机病毒、流氓软件、垃圾邮件和广告以及其他信息的强制下载、安装或
扩散；（2）软件或信息、数据、图片与广告的捆绑销售；（3）手机短信或广告的强制接收；（4）移
动（车载或机载）广播电视或广告的强制视听；（5）楼宇广播电视或广告以及电梯广告的强制接受
；（6）数字有线电视的强制性整体平移。
　　上述传播行为绝大多数不是受众主动寻求或愿意接受的，但却不得不接受，而且是没完没了地接
受，这就是强制性传播。
　　（二）新媒体的强制性传播行为对公民和社会造成的危害越来越大　　新媒体的强制性传播行为
当然有对社会和个人有利的一面，但是其危害性也是显而易见的。
我们不能因为其有利就忽视其有害的一面。
由于历史短暂，新媒体的强制性传播行为对社会和公民的危害目前尚未充分显现。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<新媒体的强制性传播研究>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


