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前言

关于媒体，国内外都有相当多的研究成果，对中国主流媒体特别是区域性主流媒体的社会学论文与著
作则比较少，开展这方面的研究有相当大的难度，因此很富有挑战性。
本书运用社会学视角对一家区域性主流媒体进行了深入的研究，提出了一些既有理论价值又有应用意
义的学术观点，是这个研究领域一项成功的探索。
本书作者卜宇先后在南京大学学习哲学与社会学专业，毕业后在南京日报与地方党政部门工作，现在
当南京日报社总编辑，有多年媒体工作经验。
他在读社会学专业硕士研究生的时候，我让他给社会学本科学生上了一门传播学课程，使用的教材是
我写的《社会传播学》，该书书名是我老师费孝通先生题写的。
卜宇熟悉媒体，研究媒体问题有他的优势，我多次鼓励他选择社会传播学领域的课题作深入研究并形
成成果，这有利于他对媒体问题形成系统的思考，有利于他提升做好媒体工作的水平。
在本书出版之际，我高兴的是，当时我鼓励他选择与自身工作相关的选题作研究，是一个正确的决定
，有点成就感。
当然，真正值得庆贺的，是他凭着自己扎实的专业功底和很强的研究能力，驾驭了这个有一定难度的
选题，拿出了这样一个相当不错的研究成果。
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内容概要

本书包含多个创新点。
作者比较恰当地运用了布尔迪厄场域分析视角，对中国区域性主流媒体的一系列基本问题作了系统深
入的分析，并形成了逻辑比较严密的理论框架，形成了一些独到的学术见解。
在我国社会，区域性主流媒体具有重要的地位，它对整个社会舆论场发挥着引领引导作用。
随着媒体市场化竞争加剧，我国媒体格局发生巨大变化，市场类媒体迅速发展，新兴媒体不断崛起，
区域性主流媒体受到巨大挤压，从受众面来看，呈现某种“边缘化”的趋势。
如何让区域性主流媒体不仅能生存下来，而且能在社会舆论中更好地发挥主导作用，这影响到主流意
识形态和主流价值观的有效传播，关系到党的执政基础的巩固和强化。
本书在这方面的理论探索，具有重要的现实意义。
    作者着眼于提升和优化区域性主流媒体影响力的基本取向，基于对区域性主流媒体及其置身的社会
生态环境演变的系统梳理和准确把握，揭示了新闻场内部的运作规律，体现出独到的领悟力。
深入研究了区域性主流媒体的新闻场与政治场、经济场、公众生活场等场域之间的互动关系，富有启
发性与解释力。
对区域性主流媒体的一系列基本问题的探讨，得出了一些新的观点和基本判断，拓展了若干新的领域
与场域理论，丰富了主流媒体研究的内涵。
因此，对于承担传播主流意识形态和主流价值观职责的区域性主流媒体来说，是十分重要的。
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作者简介

卜宇，1987年毕业于南京大学哲学系，后入南京大学社会学系，先后获法学硕士、博士学位。
1987年进南京日报社工作，十年后调入机关，先后任南京市委办公厅副处长、调研员，建邺区委常委
、宣传部长，市委宣传部副部长、市文明办主任。
现任南京日报社总编辑。
曾在《江海学刊》、《南京大学学报》、《南京社会科学》、《新闻战线》、《中国记者》等核心期
列发表数十篇学术论文并获各种奖励，多篇论文被《新华文摘》、《社会科学报》等转摘和收集，撰
写了数百篇新闻、通讯、研讨纪要、人物专访，出版过《江海文存——破译社会困惑》个人专著，主
编及参与编辑《新编政治学》、《中国监督学》、《南京抗击非典实录》等数十本书籍。
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书籍目录

序第一章　导论  第一节　区域性主流媒体的界定    一、西方语境中的主流媒体    二、中国语境中的主
流媒体    三、区域性主流媒体的定义  第二节　理论框架    一、新闻场概念及其运作逻辑    二、新闻场
与其他场域之间的互动关系    三、区域性主流媒体的运作取向    四、区域性主流媒体运作取向的制度
支撑  第三节　研究方法    一、个案研究法    二、问卷调查法第二章　场域和媒体影响力研究状况  第
一节　场域研究现状    一、场域理论概述    二、场域理论的应用研究  第二节　媒体影响力研究现状    
一、西方传媒的影响力研究    二、我国传媒的影响力研究  第三节　场域理论及媒体影响力研究评述    
一、场域研究简评    二、传媒影响力研究简评第三章　区域性主流媒体的源点  第一节　影响区域性主
流媒体源点的因素    一、改革开放前的新闻场结构和惯习（1978年以前）    二、新闻场的有限调整和
惯习迟滞（1978-1992年）    三、新闻场改革及惯习变迁（1992年至今）  第二节　区域性主流媒体源点
的确立    一、实证调查受众需求    二、区域性主流媒体的受众需求第四章　区域性主流媒体的特质  第
一节　媒体社会角色的扮演    一、人民行使民主权利的实现途径    二、推动决策科学化和民主化的重
要力量    三、保持社会良性运转的调节机制    四、建设廉洁政府的监督保障  第二节　媒体普适性角色
规范的确立    一、媒体普适性角色规范的生成    二、媒体普适性角色规范的内涵　⋯⋯第五章　区域
性主流媒体的场域第六章　区域性主流媒体的取向第七章　总结与讨论参考文献后记
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章节摘录

插图：三、区域性主流媒体的运作取向分析中国新闻场内部的基本逻辑，特别是区域性主流媒体的运
作逻辑，不论是调整和确立区域性主流媒体的源点，还是恪守媒体普适性角色规范、履行区域性主流
媒体独特角色职责，都有一个最基本的取向，那就是更好地承担社会责任，提高传播有效性，增强媒
体社会影响力。
解决区域性主流媒体的源点问题就是把媒体运作的出发点确立为满足受众需求，其目的也就是通过新
闻场行动者的运作，使媒体更能强化对受众的服务性，更能为受众所接受，从而提升传播有效性，增
强媒体社会影响力。
解决区域性主流媒体的特质问题就是强化区域性主流媒体内部的又一逻辑，一个是普遍适用于各类媒
体的角色规范的恪守，一个是体现区域性主流媒体特征的独特角色职责的履行，实质上就是实施媒体
长期战略，打造媒体品牌优势，也就是提升传播有效性，增强媒体社会影响力。
在新闻场与政治场、经济场、公众生活场等其他各场域的互动中，恪守自身运作的基本逻辑，采取策
略性行动，消减侵蚀和干扰，获取报道资源，经营发行资源，形成报道优势，增强经济实力，塑造责
任媒体形象，其实还是为了提升传播有效性，增强媒体社会影响力。
总而言之，区域性主流媒体行动者所有的行为，都是为了更加有效地传播主流意识形态和主流价值观
，更好地满足受众需求，增强媒体社会影响力，这是区域性主流媒体运作的基本取向。
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后记

多年来，不管是在市级机关和区县工作，还是在媒体工作，我一直保持着对社会现象和种种问题探究
的兴趣，也一直保持着与各领域专家学者的交流和联系，特别是我的老师、著名社会学家宋林飞教授
，他也一直指导鼓励我结合自身工作，确定一个课题作深入研究和探讨。
选择区域性主流媒体发展策略这一课题加以研究，并将成果付梓出版，也算是近年来结合自身工作所
作阶段性思考的结晶。
对一些新的社会现象进行深人的分析思考，寻求对种种问题的解决方案，是我在多年工作和学习中养
成的一种习惯。
当我以社会学的视角去观照我国社会现实时，发现国外对社会各个领域的实证研究相当充分，覆盖面
也相当广阔，而社会学在我国若干领域里的研究还有很多空白点，这也影响着社会决策的科学化。
我们现在要解决的是，一方面跟上国际学术的前沿步伐，加强对热门话题的研究，更重要的是要对社
会有准确、客观的把握和认识，加强对各领域的实证研究。
近年来，不少社会现象都引起我的兴趣，有的是我的工作让我关注思考一些问题。
从研究汽车社会的来临到研究工读生群体，再到研究一个区域的基督教传教状况等，这些问题一度都
让我产生探究的欲望，也搜集了大量资料，不少问题也有过深入思考，有的已着手展开研究。
在这个过程中，宋林飞教授都与我作深人的交流，给出实质性的指导指点。
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编辑推荐
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