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前言

　　从广义上讲，在人类历史长河中，改革开放是社会发展和历史前进的一种基本方式，是人类文明
演进的一种基本逻辑，也是一个国家和民族兴旺发达的决定性因素。
一方面，古今中外，国运的兴衰、地域的起落，莫不与改革开放息息相关。
另一方面，从历史上看，各国的改革开放在实际推进中却不是一帆风顺的，力量的博弈、利益的冲突
、思想的碰撞往往伴随着改革开放的始终，流血斗争在各国历史上也并不罕见。
改革开放的实际成效并不会实现理想的“帕累托最优”或“帕累托改进”。
就当事者而言，对改革开放的正误判断并不像后人在历史分析中提出的因果关系那样确定无疑。
因此，透过复杂的枝蔓，洞察必然的主流，坚定必胜的信念，对改革开放来说就显得至关重要和难能
可贵。
　　改革开放是深圳的生命动力，是深圳成长和发展的常态，是深圳迎接挑战、突破困局、实现飞跃
的基本途径。
改革开放铸造、发展了深圳特区，形成了深圳特区的品格秉性、价值内涵和运动程式，培育了深圳的
城市机能和整体结构。
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内容概要

本书主要内容包括：应对经济全球化战略的历史性选择、深圳企业向境外拓展的历程、模式和经验、
深圳企业向国内拓展的战略研究等。
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章节摘录

　　在新加坡，该国经济发展局发起和推动了全球投资者计划，境外投资者投资数额达到一定条件后
，可申请永久居留权、多次出入境签证、观光证和商业入境证等。
对资本所得税、销货税、加值税、教育税等税目，新加坡目前尚无课征计划。
印度尼西亚近年逐步放宽了对外商投资的控制，取消限制措施，简化外商投资申请的批准手续，缩短
申请批准时间。
越南不仅正积极改善投资环境，而且各省都制定了一些吸引外资的特殊对策。
如越南老街省规定中国投资企业除享受国家优惠政策外，还可享受以下特别优惠：免收土地租用费，
补助500％-100％的土地拆迁费；减免营业税、进口税；等等。
为鼓励中国的投资，马来西亚近期制定了不少优惠政策，特别鼓励先进的机械设备进口，中国企业可
获法定收入100％免税10年等优惠政策。
　　三、“走出去”：经济全球化的新挑战　　为着经济全球化的发展，我们也正面临前所未有的挑
战，实施“走出去”战略是应对挑战的重要途径，势在必行。
我国企业的实力特别是技术实力与国外企业比较差距较大，2008年世界500强企业中，中国只有29家，
而美国有153家，日本64家，2008年中国500强的营业收入29921亿美元，净利润总额为1884亿美元，资
产总额为81720亿美元，分别相当于2008年世界500强企业同类指标的12.6 7％、11.8 5％和7.7 9％，①中
国企业缺乏核心技术和创新，落后于世界水平；只有“走出去”，才能得到世界市场的洗礼，提升实
力。
　　我国地大物博，但由于人口众多，导致资源相对短缺。
主要表现为自然资源和人力资源的短缺，我国劳动力资源量大，但整体水平低，结构失衡；只有通过
“走出去”，才能利用国外资源为我所用，缓解资源短缺的矛盾和压力。
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