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内容概要

本书针对我国产业空间集聚体内出现的区域名牌化和名牌聚集化成长，从而使区域竞争力凸现的经济
现象，探索基于产业群的区域名牌形成及其反作用机理，以揭示其形成与发展的内在规律性。
目前国内外尚未有专门的研究成果问世，因而，本研究具有明显的前瞻性和创新性。
     本书通过对温州305家企业的正式调查，运用结构方程建模分析、岭回归分析和多元回归分析等统
计技术，验证相关理论研究假设，概括出区域名牌形成和区域名牌效应作用机理，并通过对福建泉
州200家企业的问卷调查，进一步检验区域名牌形成与效应机理理论模型的普适性，进而验证区域名牌
的形成机制及其反作用机理理论的普遍意义。
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