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内容概要

　　周笑冰编著的《消费文化及其当代重构》是“深圳社会科学文库”丛书之一。

　　如何以优秀消费文化来规范和引导人们的消费理念，这是我们当下面对的重要理论与现实问题。
《消费文化及其当代重构》基于对当代中国消费文化种种现象与问题的反思，从文化哲学的视域出发
，着重从消费与文化、消费文化理论、不同类别的消费文化、人的需要与消费文化、古典形态的消费
文化、消费主义文化的滥觞、全球化时代的消费文化以及如何建构当代中国新型的消费文化八大主题
展开对消费文化的系统考察和深入探讨，旨在弘扬优秀的中国传统消费文化，扼制西方消费主义在中
国的蔓延，探索民族消费文化在全球化过程中的生存和发展之路。
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作者简介

　　周笑冰，女，1966年10月生，宁夏银川人。
现为中共深圳市委党校文史部副教授。
1989年毕业于北京师范大学哲学系，获哲学学士学位。
后在宁夏大学任教9年。
1999年毕业于中国人民大学马克思主义学院，获法学硕士学位。
2003年毕业于中国人民大学哲学系，获哲学博士学位。
主要从事历史与文化、消费文化、城市文化、文化产业、可持续发展等研究。
参与编写《没有“主义”的北欧》等六部著作，参与省级以上课题近十项，并在《北京师范大学学报
》等刊物发表论文二十多篇。
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　　（三）消费主义文化是一种文化霸权
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　　（一）全球化与民族文化
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　一、人类必须彻底转变消费价值观
　　（一）从掠夺性消费到可持续的绿色消费
　　（二）从重视消费数量到重视消费质量
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