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内容概要

《手机：个性化的大众媒体》不仅是作者刘滢这几年对手机媒体关注、调研的积累汇总，更是博采众
家之长的一个集成品。

全书共分六章，内容包括：手机：从移动通话工具到大众传媒；短信：文字与符号的“精灵”；手机
报：最成熟的手机媒体？
；手机电视：“渠道为王”还是“内容为王”？
；手机互联网：让人欢喜让人忧；手机广告：逆势增长的“蓝海”。
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