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内容概要

王培火主编的这本《国家品牌生产力》的核心亮点在于它汇集了国家发展战略和国家经营秘籍，中国
经济社会的全面崛起以及国际品牌文化内涵的充要要件等诸多创新内容，特别是针对当今中国企业转
型升级和民族品牌国际化的根本出路问题做出了系统揭示。
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作者简介

王培火：第五届中国十大成功企业策划家、中国品牌建设十大杰出企业家、中国服饰业最具影响力的
企业家，第十四届国家级管理创新二等奖获得者，中国服装协会常务理事，绍兴市人大代表，清华大
学EMBA，高级经济师，太子龙控股集团董事长。

主要作品：《新龙精神》、《大气文化》、《三维品牌运营新模式》、《无我实现自我——人生成就
理论》。
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章节摘录

版权页：   2011年5月，中共中央政治局委员、中央书记处书记、中宣部部长刘云山在深圳召开的文化
产业座谈会上强调，“加快发展文化产业是党中央立足经济社会发展全局，着眼推动社会主义文化大
发展大繁荣作出的重大战略部署”。
他要求文化建设者们“一手抓公益性文化事业，一手抓经营性文化产业”，他指出：“发展文化产业
是满足群众精神文化需求、保障人民群众文化权益的重要内容，是推动科学发展、加快经济发展方式
转变的重要途径，是提高国家文化软实力、增强中华文化竞争力的重要举措。
” 2011年5月，中共中央政治局委员、国务委员刘延东在北京调研座谈时强调，“文化是民族凝聚力
和国家综合国力的重要因素，文化建设在国家发展大格局中有举足轻重、不可替代的作用”。
他在科技活动周开幕式上强调：“大力提高原始创新、集成创新和引进消化吸收再创新能力，着力突
破制约产业发展的核心关键技术，重点培育和发展战略性新兴产、加快高新技术改造传统产业，使我
国尽快走上创新驱动、内生增长的发展轨道。
” 由于文化创意产业的渗透和介入，国际产业分工将重新洗牌。
以文化为灵魂的文化创意产业，将在扭转国家文化贸易逆差、提升国家在全球价值链上的地位和作用
、增强国民文化认同、提升国家文化软实力方面发挥重要作用。
推动文化创意产业又好又快发展，需要实施品牌战略。
这应该是“十二五”期间乃至以后相当长时期内国家的战略发展方向。
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编辑推荐

《国家品牌生产力》告诉我们以科学品牌发展观为指导，以国家整体品牌为平台，以国际市场为目标
的，整合生产力系统各种要素，主导品牌经济发展的物质力量。
其核心思想是打造国家最高标准的品牌示范，核心作用是引领民族品牌走向国际化。
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