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内容概要

　　《简明市场营销手册》一书介绍了市场的变迁及其概念；市场与企业战略；市场战略与企业结构
；商品设计与产品的市场周期；价格决定与价格管理；流通政策与相关法规；销售形式与商品的选择
；促销活动与销售场所的设计；广告与宣传活动；消费者的消费意识与消费行动；市场信息与数字化
管理；市场调查与分析的方法等。
《简明市场营销手册》分12个方面、20个具体问题加以论述，便于查阅、理解。
既可以帮助从事企业管理和市场营销工作的人们迅速解决工作中遇到的实际问题，又是企业管理培训
不可多得的参考教材。
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作者简介

作者：(日本)棚部得博 译者：尹小平棚部得博，生于1945年。
东京都立大学经济学部毕业后，进入日本调查中心工作。
业务领域主要是依据调查数据开展咨询服务，负责的项目主要包括企业、自治体的市场营销管理战略
、地域开发、CI战略等。
现任职日本调查中心董事、市场营销管理战略研究总部部长。
主要著作有：《从关心到消费的结构》、《最新市场营销管理状况》、《90年代——新大众消费时代
的消费动向》。
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