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内容概要

本专著主要研究新产品投入几个阶段的建模与优化问题，包括新产品生命周期、新产品创意筛选、新
产品投入计划方法及新产品定价方法等几个方面的内容。
全书共13章，主要内容有：新产品投入问题研究综述；新产品创意筛选的优化方法；新产品市场投放
策略；新产品的生命周期及其收益曲线：新产品的分类与投入选择方法；新产品投入的0—1半无限规
划方法：带有资源约束的新产品投入计划模型；新产品的组合投入方法研究；数字产品定价方法研究
；多产品定价方法；混合成套产品定价及其最小价格矩阵解法等。
为增加本书的适用性，第13章简要介绍了本书所用到的优化算法。
    于从事有关新产品投入决策研究的科技工作者阅读，也可以作为系统工程或管理等专业相关研究方
向的硕士研究生、博士研究生的参考书。
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