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前言

　　写一部主要供大学理工科学生学习经济管理基础的教学读物，一直是我们的工作计划和教学探索
。
　　东南大学在全国比较早地开设了“经济管理基础”这门课，并作为一门通识课，安排在理工科专
业高年级的教学计划中。
当时开设这门课时，主要是考虑在市场经济的背景下，让理工科专业的学生掌握一些经济学、管理学
、财务管理等方面的知识，了解现实中的经济生活，以后在产品设计、技术革新中有市场的意识，具
备基本的经营和效益的思维。
理工科专业的学生往往专业基础扎实、学习能力强、刻苦用功，经济学和管理学对于他们虽然是跨学
科的学习，但只要内容安排得当，理论联系实际，他们是很愿意学的，也能学得很好。
事实上也是如此。
根据东南大学近些年参加全国“挑战杯”大学生课外科技作品大赛取得的优异成绩来看，理工科大学
生学了这门课，参赛的新产品设计明显有了市场意识，具备了经济管理知识的基本素养。
通过几年来的探索，“经济管理基础”逐渐成为理工科专业高年级学生必修的一门课。
　　经济管理方面的内容很多，把所有的内容浓缩在几十个课时的一门课中是不现实的，只能删繁就
简、取其精华。
尤其是针对理工科学生的特点，选取最重要的内容，并用叙事式的语言，联系现实中的经济生活，让
学生在案例和情景中了解经济管理的理论。
我们的出发点是：要让学生掌握最基本的原理，如市场经济是怎么回事，资源在市场中是如何配置的
，管理的基本功能是什么，组织在管理中起什么作用；让学生把握最有用的知识，如怎样做市场分析
，如何控制生产管理的过程，怎样看资产负债表等。
　　我们曾经编写过一本“经济管理基础”的教材，当时主要供校内教学所用。
现在已经有越来越多的高校开设这门课，根据形势发展的需要，我们原来编写的教材在分量上也略显
单薄。
于是，我们重新启动了编写新教材的计划，并经申请被选人了教育部普通高等教育“十一五”国家级
规划教材。
教材是集体编写的，作者的分工是：徐康宁负责第1－4章（邵军、程勇承担了部分初稿的编写），李
东负责第5－8章，时巨涛负责第9、l0章，朱志坚负责第11、12章，陈良华负责第13章，孔庆善负责
第14、15章，徐康宁、李东作为主编，负责整体框架和章节安排。
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内容概要

本书的内容包括经济学和管理学的基本原理，以及市场营销、人力资源管理和财务会计的基础知识，
是一部综合经济管理专业原理性与技能性知识于一体的基础性教材和读物。
通过学习本书，不仅可以拓宽在校大学的专业视野，使他们熟悉经济学的最重要的基本原理，理解市
场经济的运行，而且可以掌握一些基本而有用的管理技能，如管理的职能、基本财务分析、进入市场
的基本方法等，以适应市场经济的竞争。
    本书可用作大学理工科专业和非经济管理专业通识教育课程的教材，也可作为对经济管理类专业有
兴趣的学生、青年进行专业启蒙的基础读物。
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章节摘录

　　第1章 导言：打开一扇新知的窗　　世界充满了新奇，也充满了机会。
青年人对新奇是最敏感的，他们渴望发现新奇背后的答案；青年人对机会也是最跃跃欲试的，他们希
望能找到把握机会的密码。
新奇与机会是一个事物的两面，知道了新奇的　　答案，离机会就不会远了。
　　——本书主编　　【本章学习目的】　　1．了解个人和企业的选择在经济生活中的重要作用。
　　2．理解经济世界的四个基本问题。
　　3．懂得市场经济优于计划经济，理解中国由计划经济走向市场经济是一个必然。
　　4．理解政府在市场经济中的作用。
　　5．了解管理的基本职能。
　　6．理解企业的长期竞争优势与其管理能力有关。
　　对于阅读这本书的读者而言，本书是一个新知的世界。
本书是专门为理工科专业的大学生而写的，为的是让学科学和工程技术专业的大学生懂得市场经济的
基本理论知识，增强市场的意识，学会观察实际生活中的经济现象。
　　读者在生活中司空见惯的生产、销售、消费等经济现象，其背后都包含着许许多多的道理。
从工程技术的角度看，一种产品能够变成现实，首先需要有人设计它，然后要靠人把它生产出来，生
产的时候又要遵循一定的技术标准和工艺规定，产品才是合格的。
当我们换一种思维角度来看的时候，很可能用另外的道理来解释它。
就像本书所要阐述的一些基本原理一样，产品出现在市场，首先是因为有人需要它（用较为专业的话
讲，就是有市场需求），而且这个产品的市场价格既不能高，也不能低，高了就没有相应的需求，低
了就没有足够的供给。
更重要的一点是，通常情况下（通常这两个字很重要），这个价格不是哪一个人可以决定的，其背后
是市场的力量在起作用。
不过，有的时候一种产品的价格越高，竞相购买的人却越多，投资市场就常见这种情形。
这又是一种新奇。
　　⋯⋯
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