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前言

　　天然气作为一种清洁、优质的能源，已经成为国家的重要战略物资，国家已把大力开发天然气资
源、提高天然气在我国一次能源消费结构中的比例，作为我国能源战略和国家能源安全保障的重要组
成部分。
　　实施以社会责任为导向的天然气战略营销，研究优质能源的优化配置问题，使其发挥最大的经济
、社会和环境效益，为提高经济发展质量服务，为经济社会事业协调发展和持续发展服务，既是适应
我国经济发展方式转变的需要，也是适应企业发展理念转变的需要。
　　但是，从查阅的文献资料来看，国内外对天然气战略营销的基本理论、战略策略等方面的研究较
为深人，但尚未结合践行社会责任进行系统研究。
本书就是结合企业实践，将社会责任导向与战略营销理论和实践有机结合，深入研究以社会责任为导
向的天然气战略营销理论的理念体系、运行机制、框架构建、规划、策略、实施措施、效益评估等问
题。
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内容概要

本书主要从战略层面、履行社会责任等方面深入思索天然气营销问题，通过对大型油气田的社会责任
体系的构建、天然气战略营销概念与战略营销模式的构建、基于经济景气的天然气市场预测与战略营
销规划管理、天然气战略营销策略及措施、天然气战略营销实施及绩效评估等方面的研究，初步建立
起基于社会责任的天然气战略营销理论体系、管理体系和评估体系，建立相应的营销模式，以期丰富
战略营销理论，寻求指导企业发展的新理念、新战略、新策略，为大型油气田在持续快速发展的基础
上更好地依托自身优势、履行社会责任提供理论和技术支持，更好地为国民经济持续快速发展、社会
进步贡献力量。
    本书不仅理论性较强，更结合了企业的实际，可以为企业领导者、管理人员等提供参考，也可供对
能源管理、经济等感兴趣的研究人员阅读。
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二等奖、四川省第十三次哲学社会科学优秀成果二等奖、中国石油天然气集团公司“十大科技进展”
、全国企业管理现代化创新成果一等奖、管理现代化优秀著作一等奖、国家统计局统计研究优秀成果
二等奖等奖项，并荣获“2005中国总会计师年度人物”称号。
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章节摘录

　　2．企业在不同的发展阶段应承担相应的责任　　在不同的发展阶段，企业的财富集聚和战略驾
驭能力不同，应不断地调整和完善社会责任的宗旨、使命和目标，承担起不同层次的社会责任，更好
地完善自身与社会的关系，成为社会所期待的角色。
　　企业发展的第一阶段，即企业的形成与生存阶段。
其社会责任主要是：以经济责任和法律责任为目标，诚实经营、遵守国家的法律、法令和法规、照章
纳税；最大可能地维护投资者的经济利益，以获得广大投资者的支持；生产出保质保量的产品，提高
产品的竞争力；并按照国家有关法律来保障企业员工的薪金、就业和劳保福利，维护消费者的权益；
尽最大努力来保护环境和节约资源等。
　　企业发展的第二阶段，即企业的成长与发展阶段。
企业产品的市场占有率、销售利润率不断提高，给企业带来了丰厚的投资收益回报，企业组织规模和
生产规模也随之迅速扩展。
企业的经济实力提高了，企业的社会责任目标也应该得以扩展。
应在第一阶段承担的责任的基础上。
　　⋯⋯
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