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内容概要

本书按照高职高专人才培养目标，通过对消费心理学的基本概念、基本理论的介绍，全面而系统地阐
述了消费心理学的知识结构及其在经营领域中的应用。
全书共分11章，内容简明扼要，并附有学习目标、引导案例、阅读材料、知识链接、小结、案例分析
和思考题，有助于学生对知识点的理解、掌握和应用。
    本书内容精炼、案例生动、实用性强、信息量大，既可作为高职高专经管类相关专业的教材，又可
以作为企业营销人员的培训教材和参考读物。
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编辑推荐

　  《消费心理学》注重内容的系统性、科学性、实用性和先进性，深入浅出，循序渐进，通过案例
有效地将理论知识与实践结合起来，增强了知识性与趣味性；精选了大量的实际案例，将心理学的基
本理论和市场营销的理论与实践相结合，突出高职高专教材的特点；构建了包括学习目标、引导案例
、阅读材料、知识链接、小结、案例分析和思考题为内容的复合型教材模式，便于充分调动学生的积
极性和主动性；注重吸取本学科最新的研究成果，增加了网络消费者、电子营销、绿色消费等内容。
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