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内容概要

本书是一部关于集合商品研究的学术著作，提出了集合商品、复合投入、充分复合投入、简约化投入
、简约系统等基本概念及相关问题，用不可加数量分析方法对集合商品投入问题进行了系统研究。
    “套餐”类商品已从饮食业扩展到整个服务业并正向国民经济各个部门拓展，电子商务和物流技术
的迅速发展，将使集合商品遗一新品种商品渗透到经济生活中的各个方面。
本书针对这一现象提出弗研究集合商品及其投入问题，既丰富了经济分析的理论内容，也开拓了不可
加数量分析方法在经济管理中的应用范畴。
    本书的适用对象为科研教学单位、策划咨询机构和企事业部门的读者。
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发表论文41篇，出版学术著作3部。
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