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前言

　　欣闻西南交通大学经济管理学院在学校学科发展工程基金的资助下，出版一套管理科学丛书，我
备感高兴并接受邀请为这套丛书作序。
国内不乏关于管理科学的著作，但此次一次性集结同一研究机构不同研究人员近年来的研究成果以系
列丛书形式出版，在国内可以算是一次有益的尝试。
　　众所周知，管理既是一门科学也是一门艺术。
管理科学重点关注于管理中科学性的一面，强调综合运用经济学、运筹学、心理学、人类学等多学科
知识基础以及研究方法，探索管理中的一般性规律，发掘经过实证检验的知识，为科学管理和科学决
策提供借鉴与指引。
　　西南交通大学经济管理学院拥有西南地区最早的管理科学与工程一级学科博士学位授权点以及管
理科学与工程博士后流动站，取得了众多高水平的研究成果，在国内管理科学与工程领域产生了较大
的影响。
此次出版的这套系列著作，撷取了学院教师近年来的研究成果，为国内对管理科学感兴趣的研究者提
供了一次饕餮大餐。
　　我国管理科学的研究近年来取得了较大的进步，一些研究成果开始获得国际学术界的认可并发表
在国际主流学术期刊上，但我们也应看到，我们在管理科学领域和国际一流研究水平相比还有一定差
距。
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内容概要

本书的研究内容受到国家自然科学基金资助（项目批准号：70671085）。
综述了核心竞争力和无形资产的基本理论，从全面系统地认识企业无形资产的角度提出了无形资产分
类方法。
构造出反映企业整体无形资产价值的空间，建立了无形资产价值系统的多维评价模型，通过确定各单
项无形资产在其价值空间中的定位和分布，构造了基于无形资产系统价值的企业核心竞争力评价方法
，并进行了实证分析。
    本书可供经济管理研究人员、企业战略研究人员、企业管理者参考，也可供经济管理专业本科及以
上学生作为参考书学习使用。
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章节摘录

　　这些无形的东西神奇地驾驭着企业的有形资产，综合反映了企业在市场竞争中的相对优势地位。
企业整体竞争力的重要意义首先在于企业拥有的特殊能力或资源，这些资源是与知识相关的、看不见
摸不着的，但确实存在的、难以买卖、难以在企业内各部门分割的资产或能力。
因此，研究科学量化企业无形资产能力的理论体系和方法应成为评价企业核心竞争力的关键。
随着市场经济的发展，企业面对市场的激烈竞争，必须发挥自身的竞争优势来提高自身的竞争能力。
　　企业是“能力的独特集合体”，企业的竞争优势分为三类：第一类是基于资源基础的内生竞争优
势；第二类是基于企业外部竞争环境的外生竞争优势；第三类是将两者结合起来的整合优势。
因此，企业的长期竞争优势、核心能力或动态能力来自具有异质价值的资源。
在知识经济环境下，无形资产正在成为企业资产中具有异质价值的、最有活力且最具发展潜力的资产
，开发、利用、经营好这些无形资产，将会为企业在市场经济条件下生存与发展创造极大的竞争优势
。
　　目前对于企业核心竞争力的评价已有很多研究成果，但基于企业整体无形资产的企业核心竞争力
评价还没有一套完整的理论和操作性强、适于推广的评价体系。
因此，在企业无形资产的开发及提升研究的前提下，构建一套科学的企业无形资产能力的评价体系显
得十分迫切。
　　我国目前各行业存在的普遍问题表现为：企业缺乏无形资产的概念，不知道自己有哪些特色无形
资产；不知其价值有多大，用处何在；不知如何整合这些无形资产，以形成自己的独特竞争能力。
例如，一些企业的产品质量高，国内、国际市场前景广阔，大量出口创汇，为企业创造巨大的经济效
益，企业也投入了大量的资金，进行广告宣传，但不懂商标注册的紧迫性和重要性，不去注册商标而
取得商标权，致使自己创下的牌子，被别人抢先注册，还有的企业没有把自己独特的配方、工艺视为
财产，不注意保守机密，而被外商轻易取得等，企业付出了十分沉重的代价，不是失去市场，就是长
期受对方的挟制，行业和企业都受到极大损失。
　　企业的无形资产应是一个配套系统，任一单项无形资产价值（包括知识产权、品牌、管理水平、
企业文化、组织体系、人员素质等）发挥的大小应由这个企业综合能力决定。
例如，一项专利的引进，虽然是企业的一项创新活动，但如果该企业综合能力较差以致引进这项专利
将无法对其充分吸收和消化，或者不具备市场开发能力，则此项专利再好，其市场价值再高，相对于
这个企业也难以发挥其价值，企业就不应引进这项专利。
此外，企业整体无形资产能力也不能简单地用各单项无形资产相对于该企业能力的总和来表示，而应
由不同的单项无形资产能力进行有机组合叠加而成。
　　⋯⋯
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