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内容概要

　　《电子商务第三次浪潮》主要阐述了电子商务前二次浪潮的基本情况，并从投资、技术等各个角
度分析了前二次浪潮带来的冲击和影响。
在本书的第三章，作者着重介绍了信息技术的最新进展及其对互联网产业的影响。
第四、五章则具体分析在新技术影响下电子商务的产业发展模式、赢利模式和发展趋势。
针对我国电子商务发展中的信用体系建设、云计算的实际应用等瓶颈问题也作了深入的分析，并根据
目前的实际发展情况提出了相应的解决办法。
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章节摘录

版权页：插图：电子商务网为全国外经贸企业提供了面向全球的电子商务网络环境。
中国证券交易网、中国商品订货系统、中国金融结算系统、中国民航订票系统等一批以商务为目的的
电子网络或电子系统，都有较快较大的发展。
但是，中国同其他一些发展中国家一样，有更重要、更迫切的社会经济问题亟待解决，不可能以一般
发达国家那般的实力和激情投入电子商务的建设和实施。
电子商务的兴起，对中国来说是挑战大于机遇。
中国在电子商务发展过程中遇到的问题，远比一般发达国家多，不仅需要解决EDI商务由封闭到开放
的转变问题、因特网商务中大宗交易的保密和安全问题，以及电子纳税及其管理问题等，还亟待解决
一系列特有的主要问题：（1）企业现代化问题。
电子商务的构成有政府的管制行为和居民的消费或投资行为，但主要是企业的购销行为。
因此，企业的发展与现代化程度直接关系到电子商务的基础。
中国的企业正在改制中，现代企业制度尚未普遍建立，企业信息化起步不久，还没有全面推开。
以作为经济主体的国有企业为例，1.5 万家大型企业上因特网的大约有半数左右，其中在网上有自己主
页和web服务器的只有少数，已实施电子商务的是为数更少的进出口企业。
还有5万家国有中小型企业，虽有一部分对实施电子商务比较积极，也取得了一定成效，但相当多数
尚未认识到电子商务能给他们带来比大企业更为有利的机遇，认为电子商务距离他们比较遥远。
所以，培育和开发企业需求，成为中国发展电子商务的基本功，而发展电子商务正是企业走向成功之
路。
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