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内容概要

　　《互联网时代背景下的全球旅游整合营销》系四川省旅游局与《中国国家旅游》杂志合作开展的
“互联网时代背景下的全球旅游整合营销”课题研究成果。
书中系统梳理了全球旅游营销的发展演变，以及互联网信息技术发展给营销传播带来的变革，阐明了
将整合营销理念应用于旅游营销的重大意义；详细介绍了全球旅游整合营销传播（GTIMC）的概念、
要素、应用原则以及理论框架，同时阐述了GTIMC的应用方法及策略；书中通过多个经典案例的透辟
分析，诠释了在互联网时代如何利用全球旅游整合营销方法进行旅游推广，促进旅游市场的发展，带
动经济腾飞。
全书融理论研究与实践探索为一体，将国外先进经验与国内发展环境相结合，具有很高的理论创新性
和实践指导意义。
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对电脑主板、硬盘等硬件设备维修有多年的技术经验。
从事过企业的信息化建设、IT培训等工作，对网络有比较深的了解，在电脑硬件维修方面有多年的实
践经验。
成就译著：《电脑组装与维修技能实训——时代双核版》、《电脑组装与维修从入门到精通》、《电
脑软硬件维修从入门到精通》
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编辑推荐

《互联网时代背景下的全球旅游整合营销》可为旅游管理机构、旅游目的地及景区的管理者提供营销
决策支持，也可供旅游营销从业人员在实际工作中参考使用；同时也可作为高等院校旅游学科及相关
专业的旅游营销学教材和参考书。
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名人推荐

这不是一本应景的书，而是深思熟虑的研宄成果，尤其是针对当前旅游营销的主要问题，提出了一系
列新思路，新概念，新方案，具有重要意义。
 ——魏小安
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