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前言

党的十一届三中全会以来，我国新闻事业进入了一个空前繁荣的时期。
报刊、广播、电视和通讯社等新闻媒介不仅在数量上有了大幅度的飚升，而且在质量上也有了显著的
提高。
随着社会主义市场经济体制的逐步确立，新闻事业正在自觉地与信息产业联姻，并朝着媒介产业化的
方向前进。
在这种情况下，新闻事业的经营管理，已成为新闻传播学科的一个重要内容和关系到新闻事业发展壮
大的一个重要研究课题。
过去，在计划经济条件下，我国新闻事业的经营管理未能受到足够的重视，也没有提到应有的重要位
置上来。
无论是办报、办台（电台、电视台）还是办社（
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内容概要

　　《新闻事业经营管理》是教育部“高等教育面向21世纪教学内容和课程体系改革计划”的研究成
果，是面向21世纪课程教材。
《新闻事业经营管理》试图以新的视角构建自身的理论框架和主要内容，从经济学、管理学、市场营
销学和新闻学、传播学的理论角度研究我国新闻媒介实行企业化管理和集约化、规模化经营的特点和
规律。
《新闻事业经营管理》注意吸收已有的，取得共识的观念和见解，并力求反映20世纪80年代以来我国
和国际上新闻媒介经营管理的新经验和新趋势。
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章节摘录

（四）经济实体性。
在资本主义国家，近代新闻事业的主体为资产阶级所控制，一切传媒早已成为赚钱的工具，并逐步演
变为报业集团、媒介集团等跨行业、跨国性的媒介产业组织。
我国新闻事业虽然强调其社会效益，但并不否定经济效益。
特别是在90年代以来，随着社会主义市场经济体制的逐步建立，许多新闻机构都加强了经营管理，实
行经济核算，财政上自收自支，照章纳税，并不断扩大规模，使自身集约化、产业化、规模化和集团
化。
这些都说明了我国的新闻事业已开始具备了经济实体的特征和属性。
四、新闻事业形成和发展的一般规律一般认为，新闻事业是社会发展到一定历史阶段的产物。
综观新闻事业的形成和发展，主要有以下四个基本规律：（一）新闻事业的形成和发展受社会经济水
平的制约。
当考察新闻事业产生的社会背景时，我们就会发现不同发展水平的社会经济生活对于新闻事业有着至
关重要的制约作用。
经济落后的奴隶社会，只有新闻活动而没有新闻事业；封建社会是自给自足的个体农业和家庭手工业
相结合的自然经济，社会分工简单，商品生产很不发达。
当时虽然有古代报纸的出现，但因社会并无大量传递、交流信息的需求，报纸传阅的范围及其影响都
相当小，并没有形成真正的事业的规模。
到了资本主义商品经济的发展时期，近代新闻事业才能得以形成和发展。
生产社会化的大工业和大规模的商品流通造成的交通发达、城市兴起、人口集中、资本扩张，人与人
之间的联系越来越广泛、密切，不同经济利益集团之间的矛盾日益尖锐等，使人们意识到传播新闻信
息的迫切性和重要性。
近代新闻事业正是在人力、物力、财力充裕的经济条件支持下，才得以迅猛发展起来。
直到今天，经济越发达的国家、地区，新闻事业也就越加兴旺；经济越落后的国家、地区，新闻事业
也越不发达。
这就说明了，经济发展水平对新闻事业的形成和发展起着决定性的制约作用。
（二）物质科技手段直接促进新闻事业的发展。
最初出现的以蒸汽机为动力的滚筒式印刷机，工效比人力印刷机高出10倍以上，对报刊的印刷、发行
起了很大的推动作用。
电报的发明，加快了新闻的传递速度，使通讯社的业务迅速扩大。
广播、电视等电子传播技术的出现和应用，使新闻传媒的品种更加齐全，令受众耳目为之一新。
通讯卫星、光导纤维和电脑通信技术的使用，使新闻事业的采访、编辑、传输、印刷、发行、节目播
送等各主要环节发生了一系列的重大变化。
这些都表明了，新闻事业的发展水平，直接依赖于物质技术设备与手段的高低。
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后记

在溽热的暑假期间，我们完成了教育部下达的“面向21世纪教材内容和课程体系改革”的科研立项和
教材编写任务，向广大读者献上了这部教科书，并以此向我们的祖国——中华人民共和国成立50周年
献上一份薄礼。
平心而论，本书是一本抛砖引玉之作。
这并非自谦之词。
我们对媒介产业的经营管理知之甚浅，对经济学、管理学、市场营销学也涉猎不多。
之所以敢于承担这一任务，是出于对新闻教育改革的热诚，希望在这个有待开垦的处女地上能培育出
一片尽管稚嫩而又有生命力的新苗。
参加本书编写的除本人外，还有两位获新闻学硕士学位的年轻教师。
其中
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编辑推荐

《新闻事业经营管理》可作为高等学校专业教材，也可供社会新闻从业人员阅读。
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