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内容概要

《统汁学原理与营销统计》一书为教育部高职高专规划教材，它是根据《教育部高职高专教育市场营
销专业人才培养方案》的要求而编写的。
    本书内容包括导论、统计调查和统计资料整理、综合指标、统计指数与因素分析、时间数列、抽样
调查、相关分析与回归分析、几种统计方法在营销实践中的运用、营销实践中应掌握的主要统计指标
，共九章。
前七章为统计学原理部分，后两章为营销统计部分。
每章开头说明了学习目标，每章结尾作了小结并配有复习思考题和练习题。
    本书可作为高等职业学校、高等专科学校、成人高等学校市场营销专业统计学原理与市场营销统计
课程教材，也可作为企事业单位的市场营销人员学习统计学知识用书。
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书籍目录

第一章　导论　第一节　统计学研究的对象和方法　第二节　统计的作用和任务　第三节　统计学中
的几个基本概念第二章　统计调查和统计资料整理　第一节　统计调查　第二节　统计资料整理第三
章　综合指标　第一节　总量指标　第二节　相对指标　第三节　平均指标　第四节　标志变异指标
第四章　统计指数与因素分析　第一节　统计指数的意义和作用　第二节　总指数的编制　第三节　
指数体系与因素分析法　第四节　指数数列的编制第五章　时间数列　　第一节　时间数列的意义和
种类　第二节　时间数列分析指标　第三节　长期趋势的分析与测定　第四节　季节变动的分析第六
章　抽样调查　第一节　抽样调查的一般问题　第二节　抽样误差　第三节　抽样估计的方法　第四
节　抽样调查的组织形式第七章　相关分析与回归分析　第一节　相关分析与回归分析的意义　第二
节　相关表和相关图　第三节　相关分析　第四节　回归分析第八章　几种统计方法在营销实践中的
运用　　第一节　大量观察法在营销实践中的运用　第二节　统计分类法在营销实践中的运用　第三
节　时间数列在营销实践中的运用　第四节　指数法在营销实践中的运用　第九章　营销实践中应掌
握的主要统计指标　第一节　营销实践中应掌握的主要宏观统计指标　第二节　营销实践中应掌握的
主要微观统计指标附录1附录2参考文献
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编辑推荐

《统计学原理与营销统计》可作为高等职业学校、高等专科学校、成人高等学校市场营销专业统计学
原理与市场营销统计课程教材，也可作为企事业单位的市场营销人员学习统计学知识用书。
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