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前言

　　自改革开放以来。
商品经济的发展、设计交流的频繁在很大程度上刺激了设计教育的普及和发展，包装设计领域面临新
的发展机遇。
1980年我国成立了“中国包装技术协会”，以及“设计委员会”，从包装产生的发展到包装设计领域
的进步起到了领导的作用。
但我国至今每年因包装不善而引起的经济损失仍然数目巨大。
因此我国现代包装设计的发展仍具有很大的空间。
今天重视设计的中等教育、重视设计的基础教育和职业教育应是我国包装设计水平整体提高的新契机
。
　　本书配合教学基本要求编写，从中国包装文化及发展状况入手，从包装传统的历史文化到现代包
装的概念。
从包装平面设计要素到立体设计要素.从包装的设计程序到包装的创意构思，尽可能深入浅出地介绍包
装设计文化、包装设计规律及所面临的新的发展环境。
考虑职业教育的特点，本书尽可能以典型和新颖的图例对知识点加以分析，既体现设计教育的相对规
范化，又给学习者提供了自学的参考。
　　本书编者分别在清华大学美术学院、中央美术学院、北京广播学院和中国包装技术协会等专业院
校和包装研究机构工作，具有较丰富的教学经验和实践工作经验.同时又非常关注包装设计领域的新的
知识点和包装设计新的发展趋势。
主编王国伦负责全书的规划和修正；王子源负责全书的统稿并编写了第二章和第五章；樊友志编写了
第一章；杨蕾编写第三章和第四章。
　　本书在编写过程中汇集了一些优秀包装专业资料，力图以较全面、翔实、准确的信息来体现包装
设计学科发展的成就和方向，从而达到职业教育的目的.在此谨向提供资料的同仁表示诚挚的谢意。
本书由清华大学美术学院教授杨永善担任责任主审。
清华大学美术学院何洁、华健心审阅了本书，并提出了宝贵的意见.在此一并表示感谢。
　　由于时间的仓促。
文中多有不足，恳请读者批评指正。
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内容概要

　　本书是中等职业教育工艺美术专业国家规划教材。
是依据2001年教育部颁发的"中等职业学校工艺美术专业课程设置"及"商品包装设计教学基本要求"编写
的。
　　　　全书共分五章，内容包括中国装潢历史沿革概述、现代包装设计概述、包装设计的程序及构
思、包装设计的平面要素、包装设计的立体要素等。
在论述中精选了大量国内外包装设计优秀作品供分析和鉴赏。
　　本书从中国传统包装文化入手，在每一章中都努力做到体现相对完整的知识结构和世界最新包装
设计成果；既体现设计教育的相对规范化，又给学生个人以发展空间；既做到设计理论理性的分析和
阐述，又能以形象化的图例丰富加深学习包装设计的感性认识，使学生在广阔的包装设计领域中，了
解包装设计原理，掌握装设计技能。
　　　　本书可作为中等职业学校工艺美术专业学生使用，同时可作为岗位培训教材。
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章节摘录

版权页：   插图：    超级市场的出现使得包装的发展面临着新的挑战。
美国战后南于人力的缺乏和人力成本的上升，市场中出现“自我服务”体系的概念，即顾客自我挑选
商品。
所以有人曾讲过：“包装之所以被重视的原因，就是行销制度逐渐走向自我服务之途，这种趋势是不
可避免的。
”包装就是商品自身最好的推销员。
没有好的包装甚至会被拒绝进入超市。
 专卖店为一些个性化包装、特殊包装创造了条件。
有的产品品牌借助专卖店直至实行VIP（重要客人）服务，特色商品使得其包装形象也要求与众不同
，包装可以采用新的材料和形式来突出品牌个性。
 随着现代技术的进步和世界经济的发展，小到口香糖大到飞机机械，包装超越了原始意义上的“装饰
”、“容纳”等功能。
如同穿衣戴帽，在物质条件不充裕的情况下，人们只注重它的保暖功能，与其他艺术形式产生的背景
相似，一旦人们的物质生活得到满足，所谓的“盛世出华衣”，此刻的服装就要超越最原始的功能而
提升为精神的享受。
 第二节包装的功能 一、容纳与保护功能 “装”，藏也。
容纳和保护是包装的基本功能，我们也可以从身边的生物体得到直观的理解。
橘子表皮的柔韧，珍珠蚌外壳的坚硬，都可以看作是包装容纳与保护作用的形象比喻。
一般来说，产品的流通过程中会有储存、运输、陈列、携带等多个环节，包装必须能有效地防止商品
受到损害，降低产品的破损率，这对于节约资源、增加经济效益具有重要的作用。
第一章提到我国从建国初期到20世纪70年代，由于忽视包装产业的发展而使出口商品面临过“一等质
量，二等包装、三等价格”的尴尬局面。
可至今我国产业界每年因为包装设计不合理而损失的商品价值仍然高达上百亿元，所以包装设计的首
要问题就是要避免哗众取宠，要切实起到保护商品的作用。
 对包装实施保护的情况有多种，不同类型的产品会有不同的要求，尤其是危险品的包装，国家甚至会
有相关的法律法规，同时对包装产生环境问题加以关切。
如一次性消费的包装对资源的浪费等。
还有盒装类产品包装成箱堆积后的耐压力要求：玻璃类产品包装的防震保护功能：粉末状产品包装的
防潮功能；时尚类产品包装的展示功能等等，甚至会有许多新型产品的特殊保护要求，如电器类产品
包装的防磁要求，所以必须针对产品进行有的放矢的设计。
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编辑推荐
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