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前言

　　《商业实用美术》中等职业教育商品经营专业国家规划系列教材之一。
　　《商业实用美术》的内容为中级商业营销人员所必备的专业知识，从职业技术培训这一角度对学
生进行美育、德育教育。
全书共分为教学部分和实践部分。
教学部分包括商业实用美术基础知识、商业平面广告设计和商品展示与购物环境的塑造，以及商品包
装设计内容，其中商品包装设计可作为选学内容；实践部分将所学内容用于实践，突出应用性。
　　教材内容体现“理论指导实践”的思路，贯彻“以能力为本”的教学原则。
教材精心挑选了国内外优秀广告设计作品、优秀商场环境设计作品作为理论知识教学的辅助，教材的
直观性大大提高，也便于学生自学。
　　本教材由国家级重点职业技术学校——上海市东辉职业技术学校副校长丁礼钦、上海大学广告学
系系主任张祖健教授任主编，由上海市东辉职业技术学校商业专业教师潘莉慧编写。
本书由全国中等职业教育教材审定委员会审定，由中国人民大学万融教授任责任主审，北京工商大学
祁聿民教授、王章旺副教授审稿。
在编写过程中得到了东辉职业技术学校副校长张宝民老师、《商品广告和陈列》教材主编陈强老师的
大力支持。
由于学识所限，书中如有不当和疏漏之处，恳请读者不吝指正。
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内容概要

本书是中等职业教育商品经营专业国家规划教材。
内容包括商业实用美术基础知识、商业平面广告设计、商品展示与购物环境的塑造、商品包装设计等
。
本书注重实践教学，附有实践部分，对商业实用美术设计提出训练要求。
　　本书可作为中等职业学校商品经营及相关专业教材，也可供在职人员学习使用。
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章节摘录

版权页：   插图：    除商场各楼面经营的商品要有特色外，同一楼面的各种商品区域也应一目了然。
以服装商场为例，流行服饰与精品服饰区域分明，同类商品应相对集中，与服饰相关联的商品配置须
密切。
不然，消费者仿佛进入迷宫，无法找到自己需求的商品。
 5.明确的商品展示范围 商场各柜点商品陈列井井有条、醒目，不仅形成商场整体美观的营销气氛，而
且使步入商场的消费者产生愉悦感，能迅速找到所需求的商品。
如果商品陈列超越柜台、货架一定的范围，则造成商场空间视觉混乱，降低在消费者心目中的商品价
值，也影响企业的形象。
 4.合理的商场照明 商场照明由基准照明、演示照明、装饰照明构成。
如果充分发挥三部分照明作用，就能达到良好的商品展示效果。
商场内局部区域任意增加裸光照明，炽烈、眩目的灯光会令消费者感到不适，既不利于商品展示，又
不利于消费者选购。
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编辑推荐

　　《中等职业教育国家规划教材：商业实用美术》的内容为中级商业营销人员所必备的专业知识，
从职业技术培训这一角度对学生进行美育、德育教育。
全书共分为教学部分和实践部分。
教学部分包括商业实用美术基础知识、商业平面广告设计和商品展示与购物环境的塑造，以及商品包
装设计内容，其中商品包装设计可作为选学内容；实践部分将所学内容用于实践，突出应用性。
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