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内容概要

　　《高职高专教育·普通高等教育十五国家级规划教材：服装市场营销》针对入世后我国服装企业
营销管理的特点，系统地阐述了服装市场营销的基本理论和应用方法，并结合丰富的案例辅助讲解，
且提供了适量的思考与练习题。
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