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前言

一、广告文案写作课程概述广告文案写作是一个创意实现的过程。
在这个过程中，广告文案人员要在广告文案写作的特殊原则、特殊条件下，对广告创意策略和表现策
略进行语言文字的表现。
这个表现，是与其它制作和表现者一起，形成一个完整、有效的广告作品。
这个广告作品，是直接与目标受众产生沟通的中介。
因此，广告文案写作过程是一个发展创意、表达创意的过程，是一个运用语言文字与目标受众沟通的
过程。
二、本课程的基本要求本课程的宗旨，是为了引领学生进入广告表现的天地，使他们对广告文案写作
在整个广告运动中的特殊位置、基本原理、基本原则、具体规范、操作范畴、表现类型等基本问题有
一个清晰的把握，并在此基础上，运用表现能力和对语言文字符号的驾驭能力，进行有效的广告文案
表现，培养出真正具有沟通力的高素质的广告文案人才。
三、本课程的教学内容绪论：广告文案及其写作。
主要阐述广告文案及其广告文案写作的概念，阐述广告文案写作行为的目的性，提出广告文案的文本
特性和广告文案的特殊性问题。
上编：广告文案写作基本问题论述。
包括广告文案写作的条件论、原则论、过程及其分类论、语言修辞运用和结构构成论。
下编：广告文案写作实际作业范畴。
包括广告文案五个结构构成部分，不同媒介、行业、信息主体的广告文案，系列与整合营销传播中的
广告文案的写作。
四、本课程的教学形式1．理论阐述与讲解：运用文字和图形，对本课程所涉及的基本原理、方法、
基本理论知识进行理论阐述和讲解。
2．案例评析：选择典型案例，对案例进行分析评判，为理论阐述作实际解释，为学生提供辨析基础
。
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内容概要

本书是教育部新世纪网络课程《广告文案写作》的配套教材。
本书的宗旨，是引领学生进入广告表现的天地，使之对广告文案写作的基本原理、基本原则、具体规
范、操作范畴、表现类型及其在整个广告运动中的特殊位置等基本问题有一个清晰的把握，并在此基
础上，进行有效的广告文案表现，使他们成为真正具有沟通力的高素质的广告文案人才。
全书分上下两编，上编是广告文案写作基本问题论述，包括广告文案写作的条件论、原则论、过程论
、结构论等；下编是广告文案写作实际作业范畴，包括广告文案五个结构构成部分，不同媒介、行业
、信息主体的广告文案，系列与整合营销传播中的广告文案的写作。
本书既可以作为广告学专业学生的学习用书，也可以成为广告从业人员的必要参考读物。
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书籍目录

绪论  广告文案及其写作  第一节  广告文案的概念  第二节  广告文案写作的概念及其目的    第三节  广告
文案写作的特性上编  广告文案写作基本问题论述  第一章  广告文案写作条件论    第一节  广告运动策
略把握    第二节  广告表现内容的研究及其目的性选择    第三节  消费对象的研究和确定    第四节  写作
主体相关素质的辩证具备  第二章  广告文案写作原则论    第一节  真实性    第二节  原创性    第三节  有
效传播  第三章  广告文案写作的过程及其分类论    第一节  广告文案写作的特殊性过程    第二节  基于不
同标准的分类类型  第四章  广告文案写作的语言修辞运用    第一节  汉语言特征基础上的语言要求    第
二节  有效传播前提下的修辞运用  第五章  广告文案结构构成论    第一节  关于结构构成    第二节  对结
构构成诸要素的理解下编  广告文案写作实际作业范畴  第一章  广告标题    第一节  写作原则    第二节  
结构类型    第三节  表现形式  第二章  广告正文    第一节  写作结构及其表现形式    第二节  写作注意    第
三节  附文对正文的有效补充  第三章  广告口号    第一节  广告口号写作的特殊性及其原则    第二节  写
作类型及写作技巧    第三节  广告准口号  第四章  不同媒体的广告文案    第一节  报纸广告文案写作    第
二节  杂志广告文案写作    第三节  广播广告文案写作    第四节  电视广告文案写作    第五节  网络广告文
案写作  第五章  不同信息主体的广告文案    第一节  以企业为信息主体的广告文案    第二节  以产品为信
息主体的广告文案    第三节  以服务为信息主体的广告文案    第四节  以公益事务为信息主体的广告文
案    第六章  不同行业内容的广告文案    第一节  药品行业    第二节  金融行业    第三节  食品行业    第四
节  家电行业    第五节  零售行业    第六节  房地产行业  第七章  系列广告文案    第一节  表现特色与写作
特征    第二节  构思方式与表现类型    第三节  写作过程与写作注意  第八章  整合营销传播中的广告文案
   第一节  作为广告趋势的整合营销传播      第二节  整合营销传播的特殊策略思考过程      第三节  信息一
致性基础上的写作特征  主要参考文献  后记
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章节摘录

第五节 网络广告文案写作一、网络媒体的特殊性近年来迅速崛起的互联网，被认为是一种适合于细分
化市场营销趋势的新媒体。
这主要是因为网络媒体有以下特点：第一，互联网受众人数每年都在成倍增长，而且他们受教育程度
较高，相对富裕，具有相当的购买力。
第二，互联网通过特定方式，如电子讨论组、电子新闻组、娱乐网站等，构成虚拟社区，将兴趣相近
的人吸引到一起。
第三，互联网具有较强的交互性，用户可以自由上网发布信息，寻找信息。
可见，网络广告的吸引力不仅在于其惊人的增长速度和较低的千人成本，更在于较强的交互性，高购
买力的受众以及更加准确的到达率。
因而，有相当多的广告主和广告公司看好网络广告的前景。
二、不同网络广告策略的文案写作风格网络广告的策略基本有两种形式：定向传播策略与交互传播策
略。
根据其不同特点，文案的写作要求也有所不同。
1．定向传播的广告策略和文案写作风格定向传播是指对某些特定的目标受众进行有针对性的传播。
（1）在互联网上，有些企业通过一些特定机构购买潜在消费者名单，利用电子邮件、电子新闻组等
方式，向潜在消费者发布广告信息。
这种做法与直邮广告比较相近。
好处在于针对性强，广告投入较少浪费，但如果运用不当，极易引起受众的反感，招致大量抗议邮件
，甚至导致企业声誉受损。
因而，准确选择目标受众，把广告发给希望得到有关信息的人是这种广告策略成功的关键。
（2）把生动的网络广告放在能吸引某些特定细分市场的站点上，对提高企业或品牌知名度非常有效
。
尽管网络广阔，但还是可以细分成很多部分，这些细分的受众有特殊的兴趣与需要，给定向传播提供
了更精确的传播途径。
比如，一则关于跑鞋的广告放在提供与跑步相关的网站上，化妆品的广告放在女性网站上，会有较精
确的到达率。
2．交互式广告策略与文案写作风格互联网突破了传统媒体单向传播的局限，为受众与媒体间的双向
交流提供了可能。
受众不再是被动的接受者，他们也可以发布信息，可以主动寻找信息，对信息做出回应等。
（1）在各娱乐性、综合性网站上发布的图标广告、旗帜广告以及其它广告形式，可采用设置悬念或
诱导性、号召性语言与形式，引发访问者的点击与参与。
很多广告主运用网络广告并不满足于仅仅提升品牌的知名度，传播品牌形象，还希望能吸引受众进行
更深接触，因而将广告与企业主页相链接，这就要求提高点击率。
以此为目的的广告，在文案写作中就应注意设置悬念，不把信息说尽；或者设置参与性内容，引起访
问者兴趣，拉近他们与品牌的关系。
（2）有时，主动搜寻相关信息的受众会利用搜索引擎或门户网站的链接，而到达企业的主页。
对于这些访问者来说，由于有明确的目的性，深入而详细的信息会有较大的影响力。
宝洁公司是较早认识到网络价值的大广告主之一。
他们不仅建立了几十个专题网站，而且通过网络广告与其它活动相配合，推出了“润妍”洗润发系列
产品。
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后记

自2001年开始，集中了浙江大学、吉林大学、武汉理工大学十余位教师心血的《广告文案写作》网络
课程项目一直在紧锣密鼓地进行着。
该项目由我主持，项目前四位人员排序分别是浙江大学的胡晓芸、卢小雁老师，吉林大学的姚力老师
和武汉理工大学的周萍老师。
该项目内容构成的基本框架来自于拙著《广告文案写作》（杭州大学出版社1998年版），同时进行了
有关章节的增补和部分内容的修改。
浙江大学负责自绪论始到下编第二章的内容，吉林大学负责下编第四、六、八章，武汉理工大学负责
下编第三、五、七章内容。
2003年4月17日，教育部第二期网络课程结题212作在北京进行，《广告文案写作》网络课程理想地通-
过了专家鉴定。
回杭不久，接到高等教育出版社杨亚鸿女士的电话，嘱提交已通过的网络课程文本，出版一册同名网
络课程配套教材。
杨女士关于本书出版的策划思想，无疑是想为网络课程提供一个学习过程中的辅助性文本，为有意深
入进行广告文案写作的学习者创造更立体、更自由的学习途径。
这是一件很有价值的事情，相信本书的学习者会因为这一创意而受益良多。
除了课程内容之外，网络课程中另有与课程内容相辅相成的案例分析、作品欣赏、思考与练习、文案
实验室、试题集等版块内容。
为了体现辅助性意义，这些版块的内容在本书中不复出现，因此，学习者在学习中有必要注意线上线
下的学习途径和学习方式的有效结合。
完成本项目，得到了许多国内外前辈、同行们的支持与帮助，他们为本书提供了许多案例、作品及其
有关观点等素材；高等教育出版社的杨亚鸿女士、杨丹女2为本书的出版做了大量工作，在此一并表
示感谢！
本书的一些案例、作品，由于受资料来源的限制，无法一一列出创作者名称，在此表示深深的歉意。
希望本书的出版，能为有志于进入广告行业、成为富于创造力的广告文案人员的学习者提供帮助。
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编辑推荐

广告文案写作是一个创意实现的过程。
在这个过程中，广告文案人员要在广告文案写作的特殊原则、特殊条件下，对广告创意策略和表现策
略进行语言文字的表现。
这个表现，是与其它制作和表现者一起，形成一个完整、有效的广告作品。
这个广告作品，是直接与目标受众产生沟通的中介。
因此，广告文案写作过程是一个发展创意、表达创意的过程，是一个运用语言文字与目标受众沟通的
过程。
    《广告文案写作》(作者胡晓芸)是教育部新世纪网络课程《广告文案写作》的配套教材。
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