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前言

　　当我们即将完成《商业伦理导论》这本教材的时候，回顾整个写作过程，一种感恩之情油然而生
。
这是一次勇敢的攀登，凭着我们的热情和对自己专业知识的把握、对社会理想的执著追求，我们踏上
了这本书的编写之路。
在大纲的创作过程中，我们才开始意识到这本书的难度。
茫茫书海，寻寻觅觅，关于伦理学方面的书籍很多，却找不到几本有关商业伦理学方面的教材。
于是漫长与艰辛的跋涉开始了，在茫茫林海和悬崖峭壁之间，我们每向前一步都是那么的艰难。
理论上的困惑有如层层迷雾，有时会使我们找不到前进的方向；思维成果的复杂与细微，常常使我们
感到语言表述上的苍白与无力；相关学科精髓的提炼与融合，又犹如座座峭壁恒埂在我们的面前要我
们逾越；理论的博大与精深，又常常使我们感到自己的渺小与无知⋯⋯　　在这次艰苦的攀登历程中
，我们这个小小的登山队是由来自北京工业大学经济与管理学院、人文社科学院，北京联合大学商务
学院，天津商学院多年从事商业经济学、伦理学、法学、管理学教学与科研的专家学者组成的，这些
专家学者长期从事于经济学、伦理学、法学、管理学四个领域的研究与教学工作，大家怀着对国家富
强与社会进步的祈盼，满腔热情地走到了一起。
从大纲到教材，从教材到辅导书，艰难的探讨与激烈的争论始终伴随着我们，坦诚与关爱像登山者的
结组绳在我们中间牵连彼此，使我们在攀登中相扶相伴奋然前行。
书即将完成了，这种深情厚谊留在了我们每个人的心里。
　　在对商业伦理的探索中，引导我们一步一步深入思考的是经济理论和经济实践的发展变化，以及
这些变化所逐渐揭示出的内在规律。
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内容概要

　　作为我国高等教育组成部分的自学考试，其职责就是在高等教育这个水平上倡导自学、鼓励自学
、帮助自学、推动自学，为每一个自学者铺就成才之路。
组织编写供读者学习的教材就是履行这个职责的重要环节。
毫无疑问，这种教材应当适合自学，应当有利于学习者掌握、了解新知识、新信息，有利于学习者增
强创新意识、培养实践能力、形成自学能力，也有利于学习者学以致用、解决实际工作中所遇到的问
题。
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章节摘录

　　我们已经分析了商业活动中客观存在的基本伦理矛盾及其规律，由此可以推出，合理的商业伦理
秩序应该是自利与利他的统一、经济发展和社会全面协调发展的统一。
具体说来就是，微观上每个商业主体（无论是企业还是个人）充满生机和活力，宏观上整个社会经济
正常、协调、有序运行，不断提高效益，满足人和社会自由全面和谐发展的需要。
　　下面进一步分析，应该用怎样的方式去建立这种秩序，它对人们的道德提出了怎样的要求和标准
，并顺便对全书的顺序和结构作一简单的介绍。
　　1.解决自利与利他矛盾的根本出路——社会公正　　商品交换活动的基本条件是自由、平等和所
有权，又经过契约这一中介环节实现交换。
在契约基础上产生的社会公正是解决自利与利他矛盾的根本出路。
　　自由是商品交换活动的起点，指的是人人有追求自己的利益、财富和幸福的权利，可以自由地拿
着自己的产品或货币到市场上自愿与其他所有者进行交换，而不受别人的意志支配和左右，享有在国
家法律允许下的买卖自由、贸易自由。
　　商品交换的基础在于等价交换，这意味着交换各方的地位和身份是平等的，应互相承认和尊重他
方自愿转让自己产品的意志，以平等博弈的原则达成各方同意的结果。
如果强迫、干涉甚至剥夺另一方的意愿，就是对他人利益的掠夺。
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