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前言

　　本书以教育部高等教育司制定的“市场营销学课程教学基本要求”为依据，以高等教育出版社出
版的《市场营销学》(第二版)为基础，撰写了各章的学习目的与要求、学习重点和练习题及答案。
练习题在设计上覆盖了全书各章节的主要内容，题型包括单项选择题、多项选择题、判断题、填空题
、名词解释：简答题、论述题及案例简析。
　　本书是教育部普通高等教育“十五”国家级规划教材《市场营销学》(第二版)的配套用书，也是
市场营销学课程的立体化教学解决方案的组成部分。
　　本书以教育部高等教育司制定的“市场营销学课程教学基本要求”为依据，以高等教育出版社出
版的《市场营销学》(第二版)为基础，撰写了各章的学习目的与要求、学习重点和练习题及答案。
练习题在设计上覆盖了全书各章节的主要内容，题型包括单项选择题、多项选择题、判断题、填空题
、名词解释：简答题、论述题及案例简析。
　　本书既可作为市场营销学的学习指导书，也可作为市场营销学教师备课和命题的参考书。
练习题的设计，旨在为读者提供自测的机会，检验学习的效果。
希望读者在认真学习教材的基础上，明确要求，把握重点，并通过大量的练习和训练，能较快地掌握
市场营销学的基本概念、基本理论和基本方法。
依据主教材制作的教学课件及试题，另制成光盘，由高等教育出版社出版，供采用本立体化教学包的
教师参考。
　　本书编写中除参阅主教材所列的主要参考文献外，还参阅了《市场营销学学习指导书》(苏亚民，
刘志敏编．北京：中央广播电视大学出版社，1993)、《(市场营销管理>辅导与练习》(郭国庆．北京
：中国人民大学出版社，1996)、《(市场营销学)学习指南与习题解答》(余庆瑜．广州：中山大学出版
社，1997)、《市场营销实例、案例及讲析》(赵凤．北京：人民日报出版社，1997)、《市场营销学自
学考试指导与题解》(刘宝宏．大连：东北财经大学出版社，1999)和《学习指南与练习》(吴健安．北
京：高等教育出版社，2000)等书。
　　本书由主教材《市场营销学》(第二版)的参编者吴健安、聂元昆编写各章的学习目的与要求和学
习重点两部分，练习题及参考答案由云南财贸学院几位主讲本课程的教师执笔。
练习题及参考答案的编写分工是：顾江洪第1、2章；聂元昆第3章；王旭第4、7、18章；谢立新第5
、10章；姜法奎第6章；唐嘉庚第8、9章；费鸿萍第11章；李克芳第12章；熊梅第13章；郭思智第14
、16章；李华第15、17章。
全书由吴健安、王旭统稿。
　　虽然本书参编者都是市场营销学课程的主讲教师，具有一定的教学实践经验，但由于水平所限及
时间仓促，难免存在不妥之处，恳请专家、读者批评指正。
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内容概要

　　《市场营销学》学习指南与练习是教育部普通高等教育“十五”国家级规划教材《市场营销学》
（第二版）的配套用书。
《市场营销学》学习指南以“市场营销学课程教学基本要求”为依据，在第一版的基础上编写而成，
并紧密配和主教材每章均包括学习目的与要求、学习重点和练习题及答案等内容。
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