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内容概要

　　本书着重阐述平面设计中的基础造型元素及图形的构成应用。
全书共分七章，分别为概论、平面广告创意、平面广告的表现、广告图形表现的可能性、平面广告的
制作程序、教学建议、案例分析等，同时附带大量的作品练习和国内同类院校本课程作品选登。
在编写过程中，本书力求知识系统、结构明晰、概念准确、体例规范、重点突出，行文畅扬优美，富
可读性。
本书系统简明、重点突出、图文并茂，随文所附大量插图，使学生能更进一步对课堂教学进行思考。
　　本书适用于普通高校高等师范院校艺术设计专业本、专科及同等学力的广大美术爱好者使用。
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度安排第七章　案例解析附录一　中华人民共和国广告法　广告管理条例　广告管理条例旅行细则　
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几项规定附录二　作业训练题附录三　参考书目后记
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