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内容概要

　　第一，获奖、规划教材荟萃。
本套教材有多本被列为“国家教育部推荐教材”、国家“十五”规划教材、“高等教育百门精品课程
教材”、“2002年国家优秀教材”，还有的获得省、部级优秀教材奖。
所有这些都是对本套教材的内在质量和适用性的充分肯定。
　　第二，体系构架完整，内容精心编排。
本套教材基本上涵盖了经济和管理类所有的核心课程，并且作为系列教材，在编写时注重每门课程内
容的各自独立性及其相互衔接；编写体例上增设“专栏”等项目，用“专栏”中的案例、资料等内容
丰富和延伸了理论阐述；书后新增“专业术语中英文索引”，以适应加入世界贸易组织后，我国对既
懂英语又懂经济的人才的需求。
　　第三，内容经典成熟。
本套教材是由复旦大学、上海财经大学、华东师范大学、华东政法大学、华东理工大学、上海大学等
单位的博士生导师和学科带头人在原有多本获奖教材的基础上，广泛吸收广大师生的合理建议，进行
再版、新编，教材内容上吸收和反映了近几年的相关理论研究成果，因此教材内容经典成熟、质量很
高。
　　为了更好地为教学服务，我社将在本套教材出版的基础上，进一步组织教师培训和相关课程教学
的研讨活动，通过与教师的互动以及扩大和补充辅助性教学资源，增进学科建设信息的交流，从而进
一步推动学科建设，提高教材质量，把教材的改革和建设推向一个新的水平。
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章节摘录

　　第1章　需求、供给与均衡价格　　第三节　需求弹性与供给弹性　　五、短期弹性与长期弹性
　　在不同的时间跨度内，产品的弹性的大小是有差异的。
如果作进一步的深化分析，从时间角度上可以区分短期弹性和长期弹性。
　　对于许多产品来说，长期性的需求价格弹性远比短期性的弹性要大。
由于种种原因，人们的消费习惯不太可能在短期内发生根本性变化，对某一产品的需求量也难以在短
期内作显著调整。
这就使得价格变动后，需求量的变动在短期内不会太明显，但就长期而言，需求量则会发生较大的变
化。
例如，消费者原本对A产品有较固定的消费量，A产品的价格大幅上涨后，消费者对它的消费不太会一
下子大幅下降，一般只是会逐渐减少。
反过来，A产品的价格下降后，消费者在原有的消费习惯和消费理念支配下，对它的需求量可能并不
会一下子明显增加，而是会在新的消费习惯的培养和对消费对象的更为认同的过程中逐渐增加需求量
，也就是表现为长期弹性大于短期弹性。
　　再例如，汽油价格的上涨虽令使开车者减少开车时间，减少对汽车的需求，但由于汽车存量在短
期内不变，因而汽油需求量的减少还不会太明显。
从长期来看，汽油价格的上涨会使人们减少购买汽车，尤其是促使企业开发出节能汽车，消费者更倾
向于购买节能汽车，也即汽油的长期弹性要高于短期弹性。
　　对于有些产品来说，情况可能正好相反，长期性的需求价格弹性比短期要小。
例如，彩电的价格下降后，人们可能会弃用旧彩电而以新彩电来取代，或增加购买彩电，也就是短期
内的彩电的需求弹性相对较大。
但长期来看，家庭对于彩电的需求量是较为稳定的，价格再下降，一个家庭也不太会购置三四台彩电
，这也与彩电的耐用特性有关。
我国彩电市场在1996年由“长虹”领头的降价迅速地刺激了彩电的需求量，但二三年后，彩电市场复
归平静，甚至在1999年的再度大幅降价，也不能对市场需求产生刺激作用了。
　　再以汽车为例，汽车价格的上涨可能会使人们对汽车的购买量很快就减少。
但从长期来看，旧车总是要报废的，新的汽车消费群体也总会不断地形成，即价格因素对汽车的需求
量的影响相对于短期而言总是较小。
这一命题已得到国外一些汽车市场销售报告的支持。
　　需求的收入弹性和需求的交叉弹性也存在上述短期和长期的类似情况。
　　就供给弹性而言，大多数产品的长期弹性都大于短期弹性。
因为在短期内，企业来不及增加或缩减生产能力，即供给量对于价格的变动的反应相对较为迟钝，尤
其表现为价格上涨对，企业无法短期内迅速增加供给。
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