
第一图书网, tushu007.com
<<物流方案策划与设计>>

图书基本信息

书名：<<物流方案策划与设计>>

13位ISBN编号：9787040160352

10位ISBN编号：7040160358

出版时间：2005-2

出版时间：高等教育出版社

作者：高等教育出版社江舰

页数：266

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<物流方案策划与设计>>

前言

　　物流的概念从美国和日本传入我国。
随着我国的经济发展和科学技术的进步，物流理论研究和物流实践活动在我国逐渐展开。
物流产业作为一个新的行业，在我国的经济生活中越来越显示其重要性。
进入21世纪，国家、地方政府以及工商业界，已把物流作为提高竞争力的重要手段。
现代物流理念、先进物流技术、各种物流经营管理模式逐渐进入生产企业、流通企业和物流企业中。
　　目前，我国已出版并发表了大量有关物流的书籍和文章，绝大多数的书籍和文章讲的是物流的概
念、功能、作用、意义以及物流的分类、各种运输方式和仓储等有关物流理论的内容。
这在物流发展的初期是完全必要的。
但是，物流是一门实践性科学，物流在实践中产生，在实践中发展，物流科学的重要作用是指物流实
践，工商企业界更关注的是物流的实践。
尤其是我国工商企业和欲从事物流的企业，迫切需要的是如何指导企业从事物流实践、如何具体地从
事物流运作、如何策划和设计物流解决方案、如何参与物流项目的招标与投标等实践性强的书籍，以
提高自身物流知识水平和物流实际运作能力，以便更有效地从事物流实践，推动我国物流业的发展。
　　本书作者多年从事物流教学和物流研究工作，同时又参加了许多企业的物流实践活动，主持过多
个大型企业的物流方案的策划与设计，领军某物流企业参加国际物流服务项目的投标并挫败国内外多
个顶级物流企业而中标，担任过多家企业的物流顾问，指导具体的物流运作，在实践中积累了大量的
物流运作经验。
在物流实践中，本书作者深切地体会到：要把物流企业做大做好，必须有两支优秀的物流人才团队，
一支是高水平的与国际接轨的物流方案策划和设计团队，另一支是忠于企业的、能兢兢业业按标准化
业务流程进行操作的团队。
目前我国物流企业人才缺乏，尤其是第一支团队的人才更是凤毛麟角，成为物流企业发展的瓶颈。
本书正是适应物流企业的要求，集作者们的物流理论和物流实践经验精心而作的。
本书的部分内容曾在许多场合做过演讲，获得了物流企业的一致好评，并迫切希望本书早日出版。
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内容概要

本书为高等学校物流类专业主要课程教材之一。
　　全书共分6章。
第1章是对物流基本理论的再认识；第2章对物流市场进行分析，提出物流市场特有的营销方法和策略
；第3章论述物流方案策划与设计的概念、原理、要求、方法、程序和步骤，并以实际物流方案加以
说明；第4章讲述工业物流的特点、运行模式、规律和物流解决方案的设计要求以及如何编制工业物
流方案设计书；第5章论述商业物流的特点、商业物流方案设计的技术方法，重点分析配送中心、供
应链物流、配送网络设计的要点；最后一章论述国际物流服务项目招标和投标的规则、要求和投标行
策略，以及招、投标书编写技术，并以实际招、投标书和物流合同案例加以说明。
　　本书理论联系实际，可作为物流专业大学四年级学生、研究生的教材，也可作为物流企业管理人
员的培训教材和实践指导书，同时也是从事物流理论和实践研究专家的参考书籍。
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作者简介

徐天芳，1981年在辽宁师范大学获应用数学硕士学位、现为大连海事大学教授，物流学科带头人。
1990—1994年日本东京商船大学运送工学科访问学者，从事国际航运和国际物流的学习和研究。
1997—1998年日本东京商船大学客座研究员，从事物流应用研究、他在物流工程、物流管理、国际航
运等研究方向上颇有造诣。
在国内外重要学术刊物发表学术论文数十篇，出版《国际航运学》、《国际航运经营管理》等专著。
特别重视物流实践和理论的结合，曾担任某大型物流企业的物流部总经理，现任多家大型物流企业高
级顾问，为多家企业制定物流发展战略规划，成功主持大型物流项目的具体运作，领军某物流企业参
加国际大型物流服务项目投标并成功中标，在实践中积累了丰富的物流解决方案策划和设计知识，具
有较深厚的物流理论和丰富的物流运作经验。
目前，正在进行国际物流模式和物流通道研究。
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书籍目录
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　现代物流分析　　1.2.3　第三方物流　　1.2.4　供应链　1.3　现代物流发展趋势　　1.3.1　现代物
流发展特点　　1.3.2　现代物流发展的瓶颈第2章　物流市场分析　2.1　现代物流市场　　2.1.1　物流
市场概述　　2.1.2　物流市场的环境　　2.1.3　物流市场的容量　2.2　我国物流市场　　2.2.1　物流
市场发展基础　　2.2.2　我国物流市场的特点和问题　　2.2.3　我国物流市场的发展趋势　　2.2.4　
物流市场的分类　2.3　物流市场需求分析　　2.3.1　物流需求的特征　　2.3.2　物流服务需求现状　
　2.3.3　培育物流需求的主要途径　　2.3.4　物流需求预测　2.4　物流市场供给分析　　2.4.1　物流
供给特点　　2.4.2　我国物流供给现状　　2.4.3　物流市场营销第3章　物流方案策划与设计原理　3.1
　物流方案基础　　3.1.1　物流方案概念　　3.1.2　物流方案的形式　　3.1.3　物流方案的产生　
　3.1.4　物流方案的基本要求　3.2　物流方案策划　　3.2.1　物流方案策划概念　　3.2.2　物流方案
的初步研究　3.3　物流方案设计基础　　3.3.1　物流方案设计概念　　3.3.2　物流方案设计原则　
　3.3.3　物流方案设计程序　　3.3.4　物流方案设计成果第4章　工业物流方案策划与设计　4.1　工业
物流方案特点　　4.1.1　供应物流方案特点　　4.1.2　生产物流方案特点　　4.1.3　销售物流方案特
点　　4.1.4　逆向物流方案特点　4.2　工业物流方案策划　　4.2.1　工业企业物流模式　　4.2.2　工
业物流方案策划步骤　　　4.2.3　企业物流方案策划书　4.3　工业物流方案设计第5章　商业物流方
案策划与设计　5.1　商业物流方案策划　　5.1.1　商业物流概述　　5.1.2　商业物流方案合理化　
　5.1.3　商业物流方案策划和设计要点　5.2　商业物流方案设计　  5.2.1　配送中心模式设计  　5.2.2
　供应链模式设计　　5.2.3　配送网络模式设计  5.3　某商业物流方案策划书(节选)　　5.3.1　成立物
流配送公司的背景　　5.3.2　物流配送公司的经营范围　　5.3.3　项目投资与效益　　5.3.4　物流配
送公司的组建模式　　5.3.5　物流配送业务技术上的可行性　　5.3.6　论证结论第6章　物流项目的招
标与投标　6.1　物流项目的招标　　6.1.1　物流服务项目招标概述　　6.1.2　物流服务项目招标关键
步骤　　6.1.3　物流服务项目的决标签约　6.2　物流服务项目投标　　6.2.1　物流服务项目投标概述
　　6.2.2　物流服务项目投标策略　　6.2.3　投标书的基本要求　6.3　物流服务招投标关键文件　
　6.3.1　物流服务项目招标书　　6.3.2　物流服务项目投标书　　6.3.3　物流服务合同主要参考文献
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章节摘录

　　1．1．2物流概念的出现　　物流概念的出现可以追溯到20世纪初，美国经济学家提出物的流通的
概念，但真正的完整的物流概念和理论是在第二次世界大战中形成的。
②　　1．物流（logistics）概念源于第二次世界大战　　在第二次世界大战中，美国的反法西斯战线
拉得很长、很宽，在某种意义上说，美国庞大的军事后勤补给决定了战争的胜负。
美军方邀请著名的管理学家、运筹学家、军事专家共同组成课题组，研究军事物资采购、运输、储存
、分配、保养以及废弃物处理的一体化方案，并把此方案称为logistics即“后勤学”。
其基本思想是把战争物资从供应地到作战前线的整个流通过程作为一个系统，把各个环节，如军用物
资仓储、运输、保养、运送到各个战区等作为子系统，研究如何提高效率、降低成本，从而能及时而
准确地发挥军用物资在战争中的作用。
他们提出的logistics的基本原则、运行的规律、措施和方法构成了物流的基本思想和理论框架。
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