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内容概要

本书是普通高等教育“十五”国家级规划教材（高职高专教育），也是高等职业教育技能型人才培养
培训工程系列教材之一。
    本书共分九章，分别是：导论，统计调查和统计资料整理，综合指标，统计指数与因素分析，时间
数列，抽样调查，相关分析与回归分析，几种统计方法在营销实践中的运用，营销实践中应掌握的主
要统计指标。
前七章为统计学原理部分，后两章为营销统计部分。
为了满足高等职业教育人才培养的应用型、技能型要求，本书在每一章都配有融知识性、趣味性和实
用性于一体的相关资料，并在每章之前设“学习目标”，每章结束之后设“本章小结”及“练习与思
考”。
    本书可作为高等职业院校、高等专科学校、成人高校、民办高校及本科院校举办的二级职业技术学
院市场营销专业及其他相关专业营销统计课程教材，也可供五年制高职以及中职学生使用，并可作为
企事业单位市场营销人员的业务参考书。
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