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前言

　　本书为中等职业教育工艺美术专业国家规划教材配套教学用书。
本书在第一版教育部规划教材的基础上，根据2001年教育部颁布的“工艺美术专业教学指导方案”进
行了调整和修订。
　　随着我国经济建设的不断发展，信息化已逐渐成为社会发展的大趋势。
社会对广告人才的需求量不断增加。
本次教材修订，在保留原教材体例结构的基础上，对内容进行了更新，增加了新知识、新技术，使教
材更有时代特征。
这次修订，对原教材的不足和错漏进行了补正，淘汰了部分陈旧的内容，更新了大量教学示范图例，
以适应课程改革的需要。
　　本教材修订注重突出学生的技能训练，加强学生作业训练的强度，其中的电脑广告案例更具实效
性，通过对广告设计与制作实践演练，不仅可以提高学生掌握电脑设计的技术操作能力，还可以帮助
学生解决实际操作中遇到的问题，切实掌握所学知识和技能。
　　本书由赵玉晶任主编，编写了第一章至第十一章、第十三章、第十四章、第十六章、第十八章、
第二十章；李志伟任副主编，执笔编写了第十九章。
参加编写的人员有周克勇，编写了第十二章，韩鹏宇、吴壬勤、刘志海、沈一、张军承担编写了第十
五章、第十七章。
本书在编写过程中，得到了黑龙江省实验中学校长于学书、哈尔滨市第二高级职业中学校长马晓光、
哈尔滨市环视广告公司总经理周克勇、工大集团广告传媒有限公司总经理王岱成、黑龙江大学艺术学
院装潢系主任于雁、哈尔滨师范大学艺术学院等单位的同仁们的帮助和支持，高影、施建文、赵玉亮
提供了彩页图235、236、237的绘画作品，在此一并表示诚挚的感谢。
　　由于时间仓促，书中难免有错误与不足，恳请广大师生及同行提出宝贵意见，以便再版时修改完
善。
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内容概要

本书为中等职业学校工艺美术专业国家规划教材配套教学用书。
全书共分二十章，内容包括：概述、广告种类与广告媒体种类、广告画面的构成要素、广告调研、广
告创意、广告的表现形式、广告插图、广告文案、广告色彩、广告构图、广告设计流程、路牌广告的
制作、霓虹灯广告的制作、模型广告的制作、手绘POP广告制作、橱窗广告的制作、电脑平面广告制
作案例、电脑动态广告制作案例、广告设计原则和广告设计法规等。
本书主要介绍广告的基础知识，广告设计与制作方法、技巧及其规律。
全书图文并茂，内容丰富，注重学生技能训练和动手能力的培养。
 　　本书可作为中等职业学校艺术设计类专业和实用美术类专业的教材，也可作为社会上广大美术爱
好者的参考读物。
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章节摘录

　　第一章 概论　　当人们漫步街头，无论是在繁华的大都市，还是在偏僻的小城镇，都可以看到广
告，当人们打开电视机、收音机，经常可以见到、听到各种各样的广告；当人们翻开报纸、杂志，上
网，乘汽车，去商场，都可以感到广告比比皆是。
广告已经渗透到人们衣、食、住、行的各个方面，就像一条无形的纽带，把世界各地的企业、商业和
消费者联系在一起，在社会政治、经济、文化、科技、人民生活各个领域发挥着重要作用。
　　第一节 广告的概念　　一、广告的含义　　所谓广告，顾名思义，有“广而告之”的意思。
广告分为广义广告和狭义广告。
广义广告包括商业广告和非商业广告。
商业广告，是指传播有关商品或劳务信息，以获取经济利益的营利性广告；非商业广告是指除了商业
广告以外的各种广告，如政治广告、公益广告等，属非营利性广告。
狭义广告仅指商业广告。
　　广告是一种特殊的传播活动，除了以上的划分外，广告传播活动还包含以下内容。
　　（一）广告的主体　　广告的主体又称广告客户，是合法的社会组织和自然人，具体是指推销商
品或提供服务，自行或者委托他人设计、制作、发布广告的法人、其他经济组织或个人。
生产厂家、经销单位、服务业是最主要的广告客户。
广告主作为广告的倡议者、投资者和广告效果的受益者，是广告活动的主体。
　　（二）广告的受众　　广告的受众是指消费者、用户或公众。
是广告活动指向的对象，是广告信息的接受者。
一般情况下广告信息的发布都会选择相应层面的广告受众。
广告受众通过获取广告信息，采取购买行为，有效影响着广告商品。
　　（三）广告的内容　　广告的内容是指有计划地传播商品信息、劳务信息、观念信息等。
其中包括商品、劳务、观念、公共事业的信息。
商品信息包括产品的特点、性能、质量、用途、购买时间、地点和价格等有关信息；劳务信息指有偿
的服务性信息，包括文娱、美容美发、洗浴、桑拿、餐饮、旅游、运输、职业介绍等行业的经营项目
；观念信息是指通过广告倡导某种意识，引导公众自觉接爱非营利性活动所做出的各种努力的号召。
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