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内容概要

本书为我国著名西方电影史研究专家、翻译家邵牧君先生数十年的研究成果，突破了传统西方电影史
书籍以国别史或编年体的撰写手法，注重从电影一百多年的发展规律入手，通过纵向时代划分和横向
分类比较相结合的方法，融会贯通，言简意赅，勾勒出一条清晰的电影史发展脉络，从而避免了传统
西方电影史书籍繁杂的知识灌输，有助于迅速了解电影史知识，掌握电影思潮特点和电影发展规律，
从而为其他电影课程的学习打下扎实的基础。
　　本书内容充实，观点明确，且不乏独到见解，适用于普通高校本专科影视专业学生使用，同时也
可作为普通高等学校美育课的通用教材。
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邵牧君，1928年出生于上海。
无党派人士，研究员学 历 1949年9月一1951年8月清华大学研究生院外国语文学系硕士研究生 1945年9
月一1949年5月上海圣约翰大学英文系学士掌位简 历 1988年9月一1996年12月《世界电影》主编 1988年9
月一1992年1月中国电影家协会书记处书记 1983年6月
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章节摘录

　　第一章　绪论　　把电影作为一门消费艺术来论述西方电影的历史，是本书对以往西方电影历史
论述的一个根本性修正，因此有必要首先阐明何谓消费艺术以及消费艺术与传统艺术的巨大不同，使
读者能够充分了解本书的立论基础。
　　一、电影在西方诞生的意义：消费时代的来临与(以电影为先导的)消费艺术的问世　　电影诞生
于19世纪末，也正是西方社会开始进入消费经济之时。
促成这一巨变的原因，是科技大发展使人们日常生活质量得到提高、家务劳动大大减轻。
这主要应归功于如下十大发明，依次为：火柴、餐具、洗澡堂、抽水马桶、肥皂和洗衣机、内衣、家
具、取暖设备、手表和食品冷藏。
这些进步使人们的消费欲望和休闲时间同步大增。
与此同时，由于印刷复制技术的发明和普及，对艺术品的购买和享用不再是上层人物和精英分子的特
权。
于是，一种面向大众的供休闲消 费之用的艺术应运而生，这就是电影。
　　这种新型的消费艺术与早在数千年前即已开始存在的传统艺术完全不同。
首先，它和科技紧密关联，科技方面的进步对其表现力的增强是立竿见影的。
其次，它的制作作品的方式不再是手工式的个体操作，而是工业生产的集体方式。
最后但不是最不重要的一点是，它的制作成本大大提高，已不是艺术家个人可以承担的了。
它与传统艺术的不同还可以举出很多，例如，电影作品的原件(即底片)与据以复制出来的拷贝，并不
会像绘画作品那样在价值上天差地别。
因此，电影作品是没有收藏价值的。
由于成本高昂，电影作品必须即时找到销售市场，否则不可能继续生产。
而这个市场还必须巨大到足以使生产者收回其巨额的成本。
这就决定了电影不能只以少数人——收藏家或高雅人士——为购买对象，而必须以庞大的观众群为销
售对象，这也就决定了它的大众文化的本性，而不可能是供少数精英分子把玩的沙笼艺术。
　　指出了上述与传统艺术的巨大不同之后，难道还不足以说明把电影这门消费艺术强行纳入传统美
学的框架，按照传统艺术的排序，给它戴上“第七艺术”的棘冠是多么荒谬、会对电影的发展造成多
么巨大的伤害吗?
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