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内容概要

　　社会心理学是社会学及社会工作专业必修课。
《普通高等学校社会学专业主干课系列教材：社会心理学》运用辩证唯物论作为方法论基础，主要讲
解社会心理学的概念、历史、理论、方法以及相关知识体系，目的是使学生掌握社会心理学的基础知
识，学会运用社会心理学的理论去分析、研究和解释社会现象，学会调节自我以及人际关系。
《普通高等学校社会学专业主干课系列教材：社会心理学》主要供社会学和社会工作专业学生作为教
材，也可供心理学等其他相关专业选用。
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章节摘录

版权页：   插图：   2.近因效应 在人际认知过程中，新近感知到的信息对认知过程同样具有影响作用，
能够改变已有的印象并促使新的印象的形成，这种影响作用即称作近因效应。
例如，一直表现良好的学生因为某次迟到被老师认为是不遵守纪律的学生。
 表面上看来，首因效应与近因效应是矛盾的，实则不然，只不过两者发生的事件有所差异，在某些情
况下，首因效应起更大的作用。
比如，在与陌生人交往时，首因效应的作用更明显些。
在另一些情况下，首因效应减弱，近因效应增强，特别是对某一个人的初始印象模糊，而近期又有有
关的某种显著性特征给你留下深刻印象时。
也有研究指出，如果在测试中对被试进行预先警告，提请被试注意“第一印象”的危险时，也会削弱
第一印象的作用。
 所以，要辩证地看待首因效应和近因效应的关系，否认其中任一方面的作用，都会陷入人际认知的误
区。
 3.标签效应 在认知所感知的信息中，其中某些信息会比其他信息对认知过程具有更大的影响作用，能
够左右和改变认知形成的整体印象，这类信息称作中心特征，其所具有的影响作用即是“标签效应”
。
也就是说，在人际认知过程中，某些信息与其他信息相比对形成一个人的印象更为重要、更为中心。
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编辑推荐
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