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前言

　　管理经济学是研究如何配置资源以最有效率地实现预期管理目标的科学。
它解释了在管理决策过程中需要考虑的经济学原理，阐述了如何运用经济学理论与方法来分析和处理
管理问题。
管理经济学的各种方法帮助管理者在资源、政策等各种约束条件下，更有效率地实现组织的目标。
　　熟悉经济学的继承与发展，有助于读者更好地理解经济学的性质和理解经济学的理论体系；阐述
经济学的变异和超越，有助于读者更好地解读经济学的基本问题和知晓经济学的基本原理；探讨管理
经济学的凸显和崛起，有助于读者更好地洞察管理经济学的起源、现状和把握未来学科发展方向；陈
述管理经济学课程套系教材结构，有助于读者系统地研习管理经济学的基本知识与掌握管理经济学的
基本技能。
本套系教材希望做到，正说：高屋建瓴述理论，与时俱进合中道；细说：百家精炼加新案，理论实战
有结合；通说：继承传统非复古，借鉴外国不崇洋；新说：寒冰不能断流水，枯木也会再逢春。
本套系教材推出导学理念：三分教七分学，学习成绩靠自觉靠自学；三分学七分练，学习效果看实践
看实验；三分练七分想，学习收获深又广智慧长；三分古七分今，古为今用少而精要创新；三分外七
分内，为我所用触类旁通贵在中。
　　学科发展　　经济学是研究如何管理稀缺资源及做出最佳资源配置的科学。
古希腊人最早创造了经济学这个名词，当时只赋予它齐家之道，即家庭管理法则的意思，而没有将其
视为国家和社会组织管理的研究领域。
经济学作为一门学科，其发展有自己独特的演进脉络。
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内容概要

管理经济学是经济学应用于微观组织管理而形成的一门学科，它研究如何配置资源以最有效率地实现
组织目标。
管理经济学以经济学理论为基础，借助于决策方法和数学工具，帮助管理者分析和制定能使企业目标
得以实现的管理决策。
本书深入浅出地对管理经济学的理论和方法进行了系统的讨论，并运用这些理论和方法分析了管理者
所经常面对的各类管理决策问题，阐述了相应的决策思路和分析框架。
全书共分为5篇：行为理论描述基本的市场主体，即企业和个人的行为目标、约束条件和行为方式；
均衡分析介绍市场上需求和供给两方面力量的特点，以及在它们的相互作用下，市场均衡如何形成；
生产运作基于生产与成本理论，讨论企业应如何有效地实现技术效率和经济效率；市场结构阐述各种
市场之间的重要差异，以及它们将如何影响管理决策；企业运营专注于企业的具体问题，分别介绍适
用于价格制定、组织设计、营销决策、风险管理和投资决策方面决策问题的管理经济学方法和工具。
本书对于传统的企业管理决策问题做了全面介绍，并力求从当代企业管理的背景下做出新的阐述。
    本书可作为高等院校管理科学与工程、工商管理、公共管理、农林经济管理及其他相关专业本科生
、研究生和MBA学生教材，也适合于相关专业的教师、企业经营管理人员、各级行政干部及相干领域
研究人员作为参考之用。
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章节摘录

　　2.消费者－消费者关系　　为从生产者那里得到优惠的价格和其他服务，消费者常常联合起来组
成团体，这是消费者之间合作的例子。
同时，由于物品的稀缺性，当可以获得的物品数量有限时，消费者将为购买权而竞争，愿意出高价的
消费者将在竞争中获胜，取得稀缺物品的所有权。
生产者常常希望利用消费者之间的竞争，分辨出那些愿意付出较高价格的消费者。
　　当有两个消费者对同一型号的计算机感兴趣时，他们可能联合起来，要求经销商提供更好的价格
、更周到的服务，因为他们知道，联合的力量比他们各自单独和经销商谈判时的力量要强。
但是，当他们发现经销商只能提供一台这种型号的计算机时，竞争开始了。
最后，很可能是出价高的消费者获得了这台计算机，而出价低的消费者只能退出这场竞争。
在本书后面的章节中，将讨论企业如何确定产量，如何定价，以及如何分辨出愿意出高价的消费者。
　　3.生产者－生产者关系　　生产者之间更多地体现为竞争关系。
因为需求量是有限的，生产者彼此为争夺消费者而竞争。
大多数情况下，合作只是在部分生产者之间产生，其目的也是为更好地与合作者之外的其他生产者竞
争。
竞争迫使作为生产者的企业努力争取满足消费者的需求，以求得组织的生存和发展。
　　同样是计算机的购买者和经销商的例子。
这次假设市场上有两个经销商提供同一种型号的计算机。
为了吸引消费者，他们可能共同出资宣传这种计算机。
但是，在需求不足的时候，他们可能在价格上进行竞争，能够以最低的价格提供这种计算机的经销商
将赢得向消费者出售商品的权利。
在第9章中将介绍市场中的企业如何竞争和合作。
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