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前言

《统计学》第一版自2000年7月出版发行以来，多次印刷，受到了读者的欢迎。
在过去的几年里，一方面，我们在教学中不断修改完善《统计学》第一版教材的内容体系，同时制作
了用于多媒体教学的幻灯片，更新了大部分习题和数据；另一方面，国外最新的统计学教材不断地被
介绍到国内，使我们有了更多可供学习借鉴的同类优秀教材，在此基础上，编写的《统计学》（第二
版）已经由高等教育出版社出版发行。
现应广大师生的迫切要求与建议，我们编写了这本《统计学习题与案例》，希望成为广大读者学习统
计学的有力助手。
本书是与袁卫等主编的《统计学》（第二版）配套的学习指导书。
内容包括习题、习题答案、案例与案例讨论等几个部分。
习题部分主要由选择题和计算题两个部分组成。
选择题的内容覆盖了本书的绝大多数知识点，通过练习可以全面掌握每章的学习要点。
对于部分章节给出了一定数量的计算和分析题，通过对计算题的练习，可以加深学生对统计方法的理
解。
各章的案例部分一般给出两个案例，并给出案例分析的提示。
通过对案例的分析，可以提高应用统计方法分析和解决问题的能力以及应用的能力。
本书由《统计学》（第二版）的作者袁卫、庞皓、曾五一、贾俊平编写，由袁卫、贾俊平总纂定稿。
厦门大学博士研究生孙蕾参与了第11章习题与案例的编写工作。
厦门大学博士研究生卢二坡参与了第12章习题与案例的编写工作。
此外，书中部分练习题选自其他相关书籍在此一并表示感谢。
由于时间仓促，书中错误在所难免，敬请广大读者批评指正。
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内容概要

　　《统计学习题与案例》是与袁卫等主编的&ldquo;面向21世纪课程教材&rdquo;、高等学校经济学
类和工商管理类核心课程教材《统计学》（第二版，高等教育出版社2005年版）相配套的学习辅导书
。
内容包括习题、习题答案、案例与案例讨论等几个部分。
习题部分主要由选择题和计算题两个部分组成。
每章一般给出两个案例，并给出案例分析的提示。
《统计学习题与案例》可作为高等学校经济学类、工商管理类各专业学生的学习参考书和教师教学参
考书，也可作为MBA和各类管理干部培训教材或参考用书，还可供社会读者阅读参考。
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书籍目录

第1章 绪论一、习题二、习题答案三、案例与案例讨论第2章 统计数据的描述一、习题二、习题答案三
、案例与案例讨论第3章 概率与概率分布一、习题二、习题答案三、案例与案例讨论第4章 抽样与抽样
分布一、习题二、习题答案三、案例与案例讨论第5章 参数估计一、习题二、习题答案三、案例与案
例讨论第6章 假设检验一、习题二、习题答案三、案例与案例讨论第7章 方差分析与试验设计一、习题
二、习题答案三、案例与案例讨论第8章 相关与回归分析一、习题二、习题答案三、案例与案例讨论
第9章 时间序列分析一、习题二、习题答案三、案例与案例讨论第10章 统计指数一、习题二、习题答
案三、案例与案例讨论第11章 统计决策一、习题二、习题答案三、案例与案例讨论第12章 国民经济统
计基础知识一、习题二、习题答案三、案例与案例讨论

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<统计学习题与案例>>

章节摘录

插图：2.共谋竞标模式对匿名竞标模式的分析会揭示出有关竞争水平或供货商方面的很多信息。
考虑下列标价分析：（1）市场份额。
某一种奶制品的市场份额是在给定的学年内，供应商提供的半品脱包装的牛奶数量除以整个市场所供
应的半品脱包装牛奶的总数量。
潜在共谋行为的一个迹象是稳定，即调查期间奶制品的市场份额大致相同。
（2）重复率。
市场分割是竞标共谋行为的普遍形式，尤其是同一奶制品年复一年地控制同一个校区时情况更是如此
。
在给定的学年中，某一市场的重复率定义为：上年占有某校区的供货商今年继续占有该校区的百分比
。
超过70％的重复率就被看做是存在共谋行为的可能。
（3）标价水平及离差。
在竞争性的匿名竞标市场，供货商不能分享其他投标者的标价信息，因此，这种条件下标价之间的离
差或变异性要大于共谋市场。
在共谋市场条件下，供货商就他们的标价信息进行交流以达成比较接近的标价，这个竞标过程表面看
来好像具有“竞争性”。
特别是在竞争市场，标价之间的离差直接与标价水平成比例：当标价以相对较高的水平提出时，标价
之间的变异性就比按边际成本或接近边际成本提出的标价要大，在同一个地域市场，不同奶制品的边
际成本基本相同。
（4）成本价格比（或距离价格比）。
在竞争市场，人们期望标价接近成本。
这样，如果市场是竞争性的，牛奶的标价应该与生产牛奶的成本高度相关，缺乏这种关系就是存在共
谋行为的另一个迹象。
类似地，在竞争市场条件下，牛奶的标价应该与奶产品从加工场运到学校的距离（导致运输成本）相
关。
（5）标价顺序。
学校的牛奶招标价格在春天或夏天提出，这个时间一般在一个学年的结束或下一个学年的开始。
在竞争市场，当依次检查标价时，标价水平可望随着招标季节的临近而下降（这个现象是由于在招标
季节，各投标企业会打听信息并相应调整标价。
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编辑推荐

《统计学习题与案例》是由高等教育出版社出版发行的。
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