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前言

　　在我们迈向新世纪的同时，每一个人正在经历着信息化社会所带来的日常生活的巨大变化。
国际互联网的迅速崛起和普及在使我们的学习、工作和娱乐方式发生变化的同时，也使企业所从事的
商务活动方式发生了前所未有的变化。
　　这一变化主要是因为国际互联网已经使得企业不得不面临两个市场空间。
一个是传统的实物市场空间（Physical Mal’ketplace），另一个就是虚拟市场空间（VirtualMarketspace
）。
前者是以实物为基础的传统商务，体现的是人与人直接接触的商业行为，其交易活动更多的是反映其
商业交易标的的物流过程。
而后者则是基于虚拟的国际互联网络的新兴的商务活动，体现的是人与电脑、电脑与电脑之间的互动
行为。
所有的商业活动，包括交易本身都可以在网络上完成，因此体现虚拟市场的特点。
　　这一新型网络虚拟市场空间的崛起，给企业的商业交易方式、企业与客户的互动方式带来了变化
。
电子商务就是在这个背景下出现的，其基本的内涵是总结和探讨在国际互联网上围绕着商业交易所展
开的商务活动规律。
　　鉴于电子商务的影响已经不仅是强调创建基于网络的企业，而是涉及新的行业秩序的建立。
它就像一场革命带来了无数的机会，也带来了无限的风险和挑战。
就电子商务学科体系而言，目前学术界对电子商务课程的外延还很难界定。
在国外一般都加以宽泛地理解电子商务。
甚至有入将电子商务称为“数字革命”，其意义不亚于第二次“工业革命”。
如果说工业革命（Industrial Revolution）的标志是蒸汽机的产生和机械化时代的到来，那么数字革命
（Digital Revolution）的标志就是电子计算机的发明和数字化时代的到来。
而国际互联网的诞生和普及将电子商务变成了现实。
我们认为，电子商务就是现代信息技术以国际互联网为核心在商业上不同程度和不同层次的应用。
　　的确，计算机及其网络技术的发展使我们在全世界范围内即时化地传输文字、图像、声音，存储
的介质容量越来越大，而体积越来越小，传输的速度也越来越快。
特别是计算机及其网络技术与现代通信技术日益融合，使我们已经忘记了传统时空的概念。
各种力量协同运作加速了全球经济一体化的步伐，使全球商业运作方式正在迎接新的转型挑战，全
球24小时不停运作、无边界、无障碍的新经济体系正在逐步形成。
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内容概要

　　电子商务的发展日新月异，本书建立了一个从企业角度全面理解电子商务及其核心内容的基本框
架。
本书在向读者全面展现电子商务的方方面面的同时，突出了以国际互联网为核心的现代信息技术与企
业经营战略、商务模式和竞争优势的关系。
特别是本书还就现代信息技术与国际商务、国际贸易，以及企业利用网络拓展海外市场的相关问题设
立独立章节来阐述。
　　本书适合作为高等学校国际经济与贸易、商务管理等相关专业电子商务课程的教材，也可作为信
息类电子商务专业的导论课程的教材。
另外，本书对各行业的企业管理人员也具有一定的参考价值。
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编辑推荐

　　《电子商务：企业角度》是介绍保险法基础理论和保险法实务的教科书，由从事保险法律实务的
资深专家撰写，对保险法的基本理论、保险合同法和保险业法作了全面深入的介绍。
《电子商务：企业角度》以《中华人民共和国保险法》为基本依据，阐述保险法的各项基本制度和基
本理论，分析、比较国外保险立法的相关规定；紧密联系保险实践，评析国内外经典保险案例。
理论联系实际是《电子商务：企业角度》最大的特色。
《电子商务：企业角度》吸取大陆法和英美法教材各自长处，在介绍基本制度和理论的同时，向读者
提供丰富的理论、立法、案例和条款方面的材料，为读者思考和研究提供素材，既是专著、也是教材
，又是资料的汇编。
《电子商务：企业角度》适合于高等院校法学专业本科生、研究生的教学，同时也可用作财经类院校
以及社会各界保险法培训的教材。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<电子商务-企业角度>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


