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内容概要

本书是普通高等教育“十五”国家级规划教材。
　　本书以市场营销学和传播学理论为基础，系统地阐述广告策划的理论与实践问题。
全书以广告策划活动的直接产品“广告策划书”的形成为主线，以“广告策略”的制定为中心来建构
。
在内容的选择上，务实(操作)与务虚(理论研究)结合。
在教材的结构上，一是突出主体，删减枝蔓，不展开大量的常识性知识介绍；二是突出战略思维特点
，注重系统性、整体性，注重各知识点间相互关系，脉络清晰，结构紧凑。
在策划能力的培养训练方面，本教材强调三个方面能力的培养：一是宏观战略“策划”所需具备的分
析调研、统筹谋划、效果评估等逻辑思维能力；二是微观“创意”、“设计”、“表现”等执行所需
的创造性思维和能力训练；三是注重整体战略整合思维能力的培养，以适应21世纪广告发展大趋势的
需要。
　　本书既可作为广告学专业的教材，也可作为新闻传播学、市场营销等相关专业的教材，还可供广
大广告专业人员使用。
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章节摘录

　　第一章 广告与广告策划　　第二节 广告策划的概念、类型与特征　　一、广告策划的概念　　
在了解了广告策划的演进历程之后，我们就可以进一步探讨&ldquo;广告策划&rdquo;这一事物的基本
定义以及性质特征。
　　我们先看看关于&ldquo;策划&rdquo;的定义。
美国哈佛企业管理丛书编撰委员会对&ldquo;策划&rdquo;是这样解释的：&ldquo;策划是一种程序，在
本质上是一种运用脑力的理性行为。
基本上所有的策划都是关于未来的事物，也就是说，策划是针对未来要发生的事情做当前的决策。
换言之，策划是找出事物因果关系，衡量未来可采取之途径，作为目前决策之依据。
亦即策划是预先决定做什么，何时做，如何做，谁来做&hellip;&hellip;策划的步骤是以假定目标为起点
，然后订出策略、政策以及详细内部作业计划，以求目标之达成，最后还包括成效之评估及回
馈&hellip;&hellip;策划是一种连续不断的循环。
&rdquo;①　　那广告策划的定义呢？
国内外学者给出过这样的定义：　　&ldquo;所谓广告策划，就是根据广告主的营销计划和广告目标，
在市场调查的基础上，制定出一个与市场情况、产品状态、消费者群体相适应的经济有效的广告计划
方案，并实施之，检验之，从而为广告主的整体经营提供良好服务的活动。
&rdquo;②　　&ldquo;广告策划是根据广告主的营销策略，按照一定的程序对广告运动或者活动的总
体战略进行前瞻性规划的活动。
它以科学、客观的市场调查为基础，以富于创造性和效益性的定位策略、诉求策略、表现策略、媒介
策略为核心内容，以具有可操作性的广告策划文本为直接结果，以广告运动（活动）的效果调查为终
结，追求广告运动（活动）进程的合理化和广告效果的最大化，是广告公司内部业务运作的一个重要
环节，是现代广告运作科学化、规范化的重要标志之一。
&rdquo;③　　我国台湾地区将广告策划称为广告企划，认为&ldquo;广告企划&rdquo;是&ldquo;执行广
告运动必要的准备动作&rdquo;。
在实务上，广告主和广告代理商处理广告企划有很大的差异，但理想的过程可以是下列行动的组合：
产品、市场分析、竞争状况评估、客户简介、目标设定、预算、目标对象设定、建立创意及媒体策略
、创意的执行、媒体的购买及排程、媒体执行、与其他行销组合机构的配合、执行完成、效果评估。
④　　综观国内外各种对于广告策划的诠释，可以总结出广告策划概念里的核心要点：　　（一）广
告策划来源于广告主的营销策略　　广告是营销组合中的一员，在疾呼整合营销的今天，广告策划更
是要遵循企业广告主的营销计划，并且要与其他营销组合的策略一起考虑，发出&ldquo;同一个声
音&rdquo;。
　　&hellip;&hellip;
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编辑推荐

　　其它版本请见：《高等学校广告专业系列教材：广告策划》
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