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前言

　　本教材第一版自2003年7月出版以来，为国内不少高校所采用，受到广大师生和社会各界读者的欢
迎。
　　最近几年，我国社会主义经济建设进入新的发展阶段，新情况、新问题不断涌现。
党中央提出一系列新的大政方针，消费经济领域也发生了很大的变化。
因此，本书根据这些新情况，作了全面而系统的修订。
本次修订除了增加“消费与社会保障”这一新章，并将第一版的“绪言”改为“绪论”之外，还在各
章增加了一些新的内容，同时在语言表述和逻辑结构上作了必要的修改，并使用了最新的统计数据资
料。
全书以党的十六届三中全会提出的科学发展观、四中全会提出的构建社会主义和谐社会、五中全会提
出的建设资源节约型和环境友好型社会、六中全会提出的关于构建社会主义和谐社会若干重大问题的
决定等大政方针为指导，研究消费经济领域的新情况、新问题，进行了新的探索，丰富了消费经济学
这门新学科的内容。
　　。
　　比如：第二章根据中央的精神和学术界的最新研究成果，在“消费需要的分类”中，增加了“生
存、发展和享受需要，潜在消费需要和现实消费需要，生活必需品消费和奢侈品消费需要”等类别；
在影响消费需求的经济因素誓居民可支配收入”中，增加了“消费者持久收入的变化影响消费需求”
的内容；在影响消费需求的非经济因素中，增加了对“消费环境”和“制度变迁”的分析等。
　　第四章和第五章根据小康社会的消费水平的指数标准，对第一版的数据进行了全面更换，体现了
我国经济的新发展，并且根据建设社会主义和谐社会的标准，对居民的新的消费结构进行了全面阐述
。
　　第六章，强调要积极倡导“资源节约，环境友好”的消费文化和消费风气，使节约、环保成为广
大居民自觉的消费意识和行为习惯。
　　第七章，全面地吸收了消费者行为理论的成熟研究成果，体现该理论最新研究动态。
　　第八章，分析了我国消费市场国际化的最一般的原因在于需求的国际转移，并进一步分析了导致
消费市场国际化的又一个重要原因：国际细分市场的同质化趋向。
这些新观点读者在国内同类教材中很少能看到。
　　第九章在第一版基础上略去了“劳务消费市场化”一节，相关内容整合进了其他各节中，使得结
构更加严谨。
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内容概要

　　《消费经济学》是普通高等教育“十一五”国家级规划教材，是高等学校经济学类主要课程教材
，是高等教育出版社2003年版《消费经济学》的修订版。
　　《消费经济学》在研究消费经济学基本理论的基础上，将消费经济学纳入社会主义市场经济运行
轨道进行考察，着重研究了在建设社会主义和谐社会和建设资源节约型、环境友好型社会条件下消费
经济领域的新内容。
　　《消费经济学》共17章，涵盖了消费经济学学科体系的主要内容，系统研究了消费需要与消费需
求、消费环境、消费水平、消费结构、消费方式、服务消费、消费者权益保护与消费教育以及对消费
的调控和引导等问题，同时也阐述了绿色消费、闲暇消费、信息消费、旅游消费、文化教育消费、消
费与社会保障等方面的内容。
《消费经济学》观点新颖，强调理论与实际相结合。
　　《消费经济学》适合高等学校经济学类本科生、硕士研究生学习、使用，也可以作为理论工作者
研究消费经济理论的参考用书。
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章节摘录

版权页：第一章 消费经济学的研究对象与方法：第三节　消费经济学的研究对象：经济科学的研究对
象离不开生产关系。
消费关系是生产关系一个重要方面。
因而可以说，消费经济学的研究对象是：一定社会条件下消费领域的经济关系(即消费关系)及其发展
规律。
或者说，消费经济学是研究一定社会条件下，人们在消费过程中结成的经济关系(即消费关系)及其发
展规律的科学。
消费关系的主要内容，从微观来说，包括不同居民集团以及不同消费者在消费过程中各自所处的地位
及其相互关系，体现了消费水平、消费结构、消费方式等方面的差别和联系及其发展趋势；从宏观来
说，包括社会消费水平、消费结构、消费方式等方面各自的发展和规律性等。
有人提出：消费经济学不仅要研究消费关系，还要研究消费力，研究消费力的合理组织问题。
我们认为这种观点是欠妥的。
消费力是人们为了满足自己的物质文化需要对消费资料(包括服务)进行消费的能力。
它不仅包括购买力，而且还应该包括人的知识和才能，它不是消费领域本身的问题。
他们所说的合理组织消费力，主要指居民收入的合理分配，更是分配领域的问题，不是消费领域的问
题。
当然，消费力问题很重要，研究消费经济学，必须联系消费力，但它不是消费经济学研究的对象。
正如政治经济学的研究要联系生产力，但生产力不是政治经济学研究的对象，不能既研究生产关系，
又研究生产力。
消费经济学研究消费关系，并不是孤立地就消费关系研究消费关系，必须联系其他方面进行深入的研
究。
例如必须联系再生产的其他环节，把消费置于社会再生产的总体中去考察，探讨一定的生产、分配和
交换如何影响消费，生产的运行机制、分配机制和交换机制对消费关系的形成、发展和变化有何影响
等等。
要联系消费的自然过程，联系消费的实物内容来研究消费关系。
如果撇开消费的自然过程，不谈消费品的数量、品种、结构、质量等，也就无法揭示消费关系的发展
趋势和内在规律性。
另外，还要联系生产力。
生产力决定消费水平、消费结构、消费方式，决定各项消费活动，离开了生产力，研究消费关系也就
失去了客观基础。
要联系消费力，消费力与消费关系有直接的联系，研究消费力，才能了解消费者对消费品和服务的需
求状况，便于组织消费品和服务的生产和供应。
要联系上层建筑，人们的生活消费不仅受经济体制、规章制度和法制的影响，受消费政策、消费体制
的影响，而且取决于消费观、价值观，即必须以社会主义的价值观、消费观为指导，端正价值导向。
因而研究消费关系必须联系上层建筑。
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编辑推荐

《消费经济学(第2版)》是普通高等教育“十一五”国家级规划教材。
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