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前言

　　“十五”期间我国广告业得到了快速发展，特别是2005年底国家全面开放广告市场，使广告业面
临着新的机遇和挑战。
“十一五”期间，国家将重点发展广告、新闻传媒、影视制作、文化会展等创意产业，并以此作为调
整产业结构、转变经济增长方式、增强文化软实力的重要战略举措。
现代广告业急需具有较强创意思维、设计表现能力并熟练掌握数字化广告设计与制作技术的创新型高
技能人才。
　　本教材第二版修订坚持基于工作任务的课程观，按照以典型广告创意工作任务引领教材研发的思
路，根据市场需求，针对职业工作岗位，通过工作任务分析，以广告创意设计职业岗位（群）“工作
职责一工作任务一工作过程”为主线，优化教学内容，重构基于工作任务的课程体系。
本教材第二版创新与特色表现在：一是按工作任务重构课程结构、按工作流程重组课程內容，教材由
工作任务、基本理论、方法策略、创意应用四部分构成：二是按工作过程要素创设学习情境，以完成
工作任务为主要学习方式，突出工学结合，注重工作过程与教学过程的互渗互融，培养过程融技能、
理论、价值为一体；三是注重工作过程的完整性与系统性，工作任务由简单到复杂.按照工作的相关性
，而不只是知识的相关性重构教学内容，突破从理论到实践的“线性”演绎关系；四是采取简明易懂
、深入浅出的文本引导方式，以项目为依托、以案例为载体，将创意思维这种不易表述和传授的隐性
能力，尽可能地借助文字、语言、图形等方式转换为可感知和易理解的信息。
并传递给学习者，以期通过学习内化为学习者的关键能力，实现“知行合一”的目的。
　　本教材修订分工为：张勇担任主编，负责拟订全书纲要并编写l、6、10、11单元；吕唯平担任副
主编，编写绪言和2、5、8单元：王桥编写3、4单元；陈文涛编写7、9单元。
　　武汉理工大学艺术与设计学院陈汗青教授、首都师范大学美术学院李中扬教授对本教材的修订给
予了指导，并担任主审。
湖北职业技术学院及人文艺术系的领导和老师对本教材的编写一如既往地给予了积极支持和大力帮助.
在此一并表示衷心感谢.　　本教材在编写过程中参考、引用了一些专家、学者、设计团体和个人的部
分文字、作品，知道出处的尽量列明。
但由于时间仓促和资料所限，难免挂一漏万，不当之处敬请原谅。
真诚欢迎这些作品的原创者与我们联系，共同探讨广告创意的教学与研究。
　　在此，向上述关心、支持本教材编写的单位和个人再次表示诚挚的感谢！
由于编者水平有限，本教材难免会有各种疏漏，欢迎读者批评指正。
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内容概要

　　《广告创意训练教程》第二版修订坚持基于工作任务的课程观，按照以典型广告创意工作任务引
领教材研发的思路，根据市场需求，针对职业工作岗位，通过工作任务分析，以广告创意设计职业岗
位（群）“工作职责工作任务工作过程”为主线，优化教学内容，重构基于工作任务的课程体系。
　　《广告创意训练教程》第二版创新与特色表现在：一是按工作任务重构课程结构、按工作流程重
组课程内容，教材由工作任务、基本理论、方法策略、创意应用四部分构成；二是按工作过程要素创
设学习情境，以完成工作任务为主要学习方式，突出工学结合，注重工作过程与教学过程的互渗互融
，培养过程融技能、理论、价值为一体；三是注重工作过程的完整性与系统性；四是采取简明易懂、
深入浅出的文本引导方式，以项目为依托、以案例为载体，将创意思维这种不易表述和传授的隐性能
力，尽可能地借助文字、语言、图形等方式转换为可感知和易理解的信息，并传递给学习者，以期通
过学习内化为学习者的关键能力，实现“知行合一”的目的。
　　《广告创意训练教程（第2版）》是普通高等教育“十一五”国家级规划教材（高职高专教育）
，也是国家精品课程“广告创意”的主讲教材。
 　　《广告创意训练教程（第2版）》坚持基于工作任务的课程观。
根据市场需求，针对职业工作岗位，通过工作任务分析，以广告创意设计职业岗位（群）“工作职责
工作任务工作过程”为主线，优化教学内容，重构基于工作任务的课程体系。
教材内容由工作任务、基本理论、方法策略、创意应用四部分构成，注重工学结合，融技能、理论、
价值为一体。
教材编写采取简明易懂、深入浅出的文本引导方式，以项目为依托、以案例为载体，将创意思维这种
不易表述和传授的隐性能力，尽可能地借助文字、语言、图形等方式转换为可感知和易理解的信息，
并传递给学习者，以期通过学习内化为学习者的关键能力，达到学以致用的课程教学目标，同时实现
“快乐学习”的目的。
 　　《广告创意训练教程（第2版）》可作为高等职业技术学院、高等专科学校、成人教育、本科院
校高职教育相关专业教学用书，也可供五年制高职院校学生及社会从业人士使用。
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章节摘录

　　基于对广告工作任务的分析，本单元提出本课程开发的基本理念、思路、要点，介绍了课程內容
与结构设计的特点，重点描述了五个典型的创意设计学习情境及内涵，同时对教师的“教”与学生的
“学”以及教学评价给出建议。
2.1.卫 课程开发的基本理念探索“专业与企业融通，学业与职业一体”的创新型高技能人才培养模式
，积极与行业企业合作开展基于工作过程系统化的课程体系构建和教学内容改革，突出广告没计与制
作专业“艺术+技术”跨界型综合实践的课程特征，针对广告创意设计职业！
：作岗位能力需求，在工作任务分析的基础土，以广告设计与制作职业岗位（群）的“！
：作职责一工作任务一工作过程”为主线，按工作项口重构课程结构、按工作流程重组课程内容，以
完成工作任务为主要学习方式，突小在人才培养过程巾把个体导向！
：作体系，注重工作过程与教学过程的互渗互融，整合理论与实践教学功能，以实现教学-工作“零距
离”。
　　2.1.2 广告创意课程设计思路1.突出工作实践在课程中的重要地位牢固树立理论服务实践、学科逻
辑服从工作逻辑、注重过程与结果相统一的课程教学观，以实际广告产品或服务引领教学和人才培养
，以丁：作仟务引领职业活动.构建基于广告设计、制作与发布丁工作过程系统化的、以项目为载体、
以任务为驱动的课程体系。
2.校企携手，制定课程教学标准以广告职业工作仟务为导向，研制课程结构、课程体系、课程内容，
结合企业工作体系构建教学体系，将企业生产结构引入课程结构，以广告产品或服务为载体设汁教学
内容与活动，并将电脑辅助设计、数字化传媒等先进技术及时纳入教学内容.3.以完成工作任务为中心
组织教学内容在课程设计上，打破传统课程的“线性”结构，将原来追求专业知识完整性的纵向结构
转向完成工作仟务所需的横向结构，即由简单到复杂、由单一到综合，按完成工作仟务（产品或服务
）组织学习内容。
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