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内容概要

　　《网络营销（第2版）》是全国高职高专教育&ldquo;十一五&rdquo;规划教材。
　　《网络营销（第2版）》是以教育部制定的《高职高专教育电子商务专业人才培养方案》为依据
编写。
全书共九章，内容包括：网络营销概述，网络营销战略分析与策略制定，网络市场调查，网络市场与
网络消费者，网络营销服务，网络营销策略，企业营销网站的建设，网络营销方法，网络营销实施、
组织与控制。
《网络营销》体系完整，内容简洁明了，文字精练，注重实用，并含有大量案例分析，每章后附有习
题和实训项目，使得教学生动实用。
　　《网络营销（第2版）》可作为高等职业教育院校、高等专科学校、成人高校及本科院校举办的
二级职业技术学院和民办高校电子商务专业教材，亦可供电子商务、网络营销从业人员参考。
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