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前言

2009年9月国务院常务会议通过并发布《文化产业振兴规划》，这是继钢铁、汽车、纺织、装备制造、
船舶、电子信息等规划之后的第十一大产业振兴规划，也是“十一五”文化发展规划纲要的延续和升
华。
《文化产业振兴规划》为未来几年我国文化产业发展确定了总体目标，其发布实施对我国文化产业的
发展将起到巨大的推动作用；对于调整优化产业结构，积极应对金融危机，满足人民群众的精神文化
需求，推动中华文化走出去，都具有十分重要的意义。
文化创意产业是市场经济条件下繁荣发展社会主义文化的重要载体，是满足人民群众多样化、多层次
、多方面精神文化需求的重要途径，也是推动经济结构调整、转变经济发展方式，实现从中国制造走
向中国创造，实践科学发展观的重要着力点。
通过贯彻《文化产业振兴规划》，国家正在重点推进文化创意、影视制作、出版发行、演艺娱乐、文
化会展、数字内容和动漫等文化行业。
我国文化创意产业呈现出前所未有的蓬勃发展的新局面。
党的十七大以来，党中央、国务院高度重视发展文化产业、创意产业，采取了一系列政策措施，深入
推进文化体制改革，加快推动文化创意产业发展。
国有经营性文化单位转企改制取得重要进展，涌现出一批具有较强实力和竞争力的文化企业和企业集
团，文化创意产业规模逐步壮大，以公有制为主体、多种所有制共同发展的文化创意产业格局初步形
成。
文化“走出去”步伐加快，文化进出口贸易逆差逐步缩小，我国文化创意产业的国际竞争力不断增强
。
文化创意产业呈现出健康向上、蓬勃发展的良好态势，正在成为推动社会主义文化大发展大繁荣的重
要引擎和经济发展新的增长点。
2010年1月17日，中共中央总书记胡锦涛同志视察了位于卢湾区繁华地段的原上海汽车制动器公司一片
闲置厂房，现在的上海“8号桥”创意园区。
胡锦涛指出，创意产业蕴藏着巨大的发展潜力。
要进一步做好园区规划，不断完善服务体系，努力营造创新氛围，真正把创意产业打造成上海经济发
展的新亮点。
这是党中央对文化创意产业发展提出的新要求，将为推动我国文化创意产业发展发挥积极的作用。
同时我们也要看到，我国文化创意产业的发展还很不平衡，东部、中部和西部在经济总量、现有基础
、发展水平和需求层次上有着较大差异，与人民群众日益增长的精神文化需求还不相适应，与日趋完
善的社会主义市场经济体制还不相适应，与现代科学技术的迅猛发展和广泛应用还不相适应，与我国
对外开放不断扩大的新形势还不相适应。
因此，《文化产业振兴规划》在这样一个关键时期发布，就有着十分重大的意义，它标志着我国文化
创意产业进入了一个加速发展的新阶段。
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内容概要

　　《文化创意产业概论》宗旨是从宏观上把握对象，将当代文化创意产业发生发展的理论基础、历
史背景、思想源流、产业构成、重点论域和未来趋势做出扫描、分析与透视，让读者能够全面了解和
掌握文化创意产业的相关知识。
全书分为三大部分，第一部分探讨文化创意产业的核心理念与发展概况，主要讨论文化产业的相关概
念，当代文化创意产业的崛起，当代内容产业的历史性出场和版权产业与文化产业的分类。
第二部分主要探讨文化创意产业的文化背景、经济模式、产业结构和演变基础。
主要讨论当代世界文化发展、当代文化与经济、科技的融合——当代文化产业发展总体环境与现实条
件，三大产业结构发展演变的规律与趋势，文化生产力与文化产业，从中国制造到中国创造的历史趋
势。
第三部分探讨创意城市、文化创意产业集聚区、文化体制改革和艺术保护等重要论题，各章节分别讨
论了经营城市：大竞争时代的文化博弈，产业基地建设：文化创意产业集聚区，文化体制改革与文化
产业制度创新，以及文化产业的对位性机制：市场条件下的文化艺术保护。
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章节摘录

插图：二、文化工业的理论特征霍克海默和阿多诺认为正是现代技术与工具理性的统治，使“文化工
业”日益展现其复制性和同质化的特征，形成了“同一”的艺术风格，泯灭了以独创性为根本的艺术
。
霍克海默和阿多诺认为，伟大的艺术家更坚信事物的逻辑，而不是信赖风格，真正的风格在于表现事
物的矛盾特点。
但是，作为纯粹的美学规律的风格，在“文化工业”时代已经成为一种浪漫主义幻想。
因为“文化工业”不仅通过热烈追求形式和内容、内部和外部、个人和社会的同一，不仅制造了技术
上特定的统一语言，进而通过强制影响到整个民族语言，而且“都以同样的方式影响人们傍晚从工厂
出来，直到第二天早晨为了维持生存必须上班为止的思想”①。
“文化工业”中人为意志代替了事物逻辑，使艺术无论从内容到形式都保持了一种无差异状态，艺术
与社会也高度一体化了。
？
文化工业”具有消费性、商业性特质。
“文化工业”与以往的通俗文化的根本区别在于，“文化工业”是资本驱使之下所进行的文化生产，
从中处处可以感受到资本这只无形之手在背后的操纵作用。
当年霍克海默和阿多诺提出“文化工业”的概念时，就已敏锐地觉察到这一点并试图加以揭示。
后来詹姆逊指出，当代资本的一大特点在于其势力已扩张到此前未曾受到商品化影响的精神领域、文
化领域②，而“文化工业”的出现，就是资本对文化大举扩张的结果。
这一点乃是“文化工业”的基本要义，也是认识“文化工业”的一个出发点。
正是在资本的驱使之下，“文化工业”成为一种市场化、商品化的文化生产，同时也成为一种技术性
的文化生产。
“文化工业”的商业性主要表现在两个方面：一是文化用品的市场效益和利润原则左右着“文化工业
”的目的，从而文化用品的价值、使用价值及其交换价值呈现出等值的情形；二是文化用品本身呈现
出广告性质。
从某种意义上说，广告成了唯一的艺术品。
“文化用品是一种奇怪的商品。
即使它不再进行交换时，它也完全受交换规律的支配；即使人们不再使用它时，它也盲目地被使用。
”③霍克海默和阿多诺曾一反康德的命题，称“文化工业”不是“无目的的合目的性”，而是“有目
的的无目的性”，亦即商业目的通过娱乐消遣的形式收买了无目的性的王国④。
所谓“有目的的无目的性”，正是对于“文化工业”的市场化、商品化本性的绝好概括。
电影电视、录音录像、光盘影碟等文化产业产品既是艺术品，同时更是商品。
它们一开始就是为了进入市场而被生产出来的，也是作为商品而被出售、交换和消费的。
获取实利的目的显得明确而又坚定，完全打破了康德以来将审美活动与物质实用判然二分的界限。
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《文化创意产业概论》是由高等教育出版社出版的。
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