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前言

　　如果说文学作品的创作经常是一个遗憾的艺术的话，那么对于教科书的写作来说又何尝不是如此
呢？
本书自2003年出版并被教育部研究生工作办公室定为研究生用书以后，我就经常琢磨如何把此书写得
更有利于教学的问题，也时常思考如何更好地安排体例和进行表述。
由于在教学中也经常发现这样和那样的问题，于是就萌发了进一步修订的动机。
　　本书的第一版是基于西方经济学对产业组织理论的认识来写作的，而且，在写作中定位于西方大
学经济学系介于本科高年级和研究生低年级阶段的教学水准以及逻辑体系，为此我参考了大量的西方
学者的论文和著作。
其中，对我的写作影响较大而且在多处参考的著作是丹尼斯?卡尔顿和杰弗里?佩罗夫合著的《现代产
业组织》（上海三联书店，1998年），以及Stephen Martin所著的《Indus—trial Economics：Economic
Analysis and Public：Policy》（New Jersey：Prentice—HaIl Inc．，1994）等教材。
我发现，近几年来，国内出版和翻译的有关产业经济学的著作也算不少了，但是适宜于独立的硕士学
位的教学用书并不多，而且鲜见联系中国国情进行深入分析、用现代经济学的语言和方法进行阐述的
好的教材。
这也是我修订本书的动机之一。
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内容概要

《现代产业经济学(研究生教学用书)》以第一版为基础，围绕现代产业运行中的各种现实经济问题编
写。
《现代产业经济学(研究生教学用书)》基于企业、行业、市场这三个基本层次，以竞争与垄断的矛盾
关系为中心，重点分析了寡头市场中企业之间的关系结构；把不完全竞争的状态作为分析的出发点，
研究了各种不完全竞争模型的实证及规范含义；同时，探讨了市场结构、企业行为、市场绩效之间存
在的内在联系，以及旨在提高市场绩效的各种公共政策，尤其是各国的竞争政策及其比较。
《现代产业经济学(研究生教学用书)》共有13章；其中的重点是寡头垄断市场分析和相应的竞争政策
。
　　《现代产业经济学(研究生教学用书)》可以作为经济、管理学科高年级本科生和低年级研究生的
教科书，也可作为法学、社会学等专业的反垄断法教学的参考用书。
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作者简介
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研究　本章参考文献第11章 非线性定价　一、价格歧视策略　二、非线性定价的其他策略　三、美国
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国对垂直约束的公共政策　四、欧盟和日本对垂直约束的公共政策　本章参考文献第13章 产业经济学
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业型雇员的进入行为与竞争政策　本章参考文献
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章节摘录

　　1．结构　　哈佛学派的分析范式以完全竞争模型作为出发点，认为下列因素会使市场结构偏离
这种完全竞争的市场：　　（1）卖方的数量和规模分布。
在竞争性市场中，因为企业的数量众多，企业是价格的接受者而非决策者。
在长期中，竞争性产业将会以价格等于机会成本的方式供给产品。
相反，垄断性市场中唯一的卖者就能限制产出，并把价格保持在生产的机会成本之上，那些仅愿意支
付产品生产成本的消费者就得不到这些产品。
关注市场中的企业规模分布也很有意义：在有一个非常大的卖者和若干小的卖者组成的市场结构中，
大的卖者也有可能像一个垄断者那样行事。
这些限制产出的垄断，是一种无效率的组织生产的方式。
　　（2）买方的数量和规模分布。
买方也可能具有市场势力。
买方垄断指的就是市场中存在着少数规模较大的买主，它们可以将投入要素的价格定在竞争水平以下
，从而获取最大化的利益（刘志彪，王国生，2000）。
过去，产业经济学主要关注卖方的市场势力，而对买方的市场势力问题基本不予讨论。
其中的原因，是认为买者的数量和规模所产生的公共问题要少。
一个解释是，买方通常处于最终消费领域，一次性购买的数量少，单价也不高，购买频繁，因而与卖
方的集中供应相比较，往往处于弱势地位。
另一种解释是“市场势力对冲”理论，认为某个市场中一部分势力的集中，将会引起这个市场中另一
部分均衡势力的集中。
当少数大的买者与少数大的卖者进行讨价还价时，卖者要把其价格持续地提高到边际成本以上是非常
困难的。
这说明，买者的数量和规模分布，也是影响市场行为和市场绩效的一个非常重要因素。
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