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前言

　　“市场调查与预测”是经济、贸易与管理专业必修的专业基础课程之一，它对于培养学生的调查
、分析思想和研究、认识社会的技能，具有重要的作用。
本书是在总结市场调查、预测理论研究和教学研究成果，汲取大量同类教材的成功经验的基础上，针
对高职高专和应用型本科的教育教学特点，编写的一本体系比较完整、内容比较全面的教学用书。
其显著特点是：　　一是理论论述从简。
在市场调查与预测、决策的理论论述方面，点到为止，只介绍第一层次即概念方面的问题，对其由来
不加深入探讨和阐述，其目的是为了给方法技术方面的教学留出足够的教学时间。
　　二是方法通俗、全面。
在市场调查与预测、决策方法的论述中，尽可能做到全面、通俗。
本书在介绍市场调查、预测与决策方法时，从实用角度出发，尽可能针对同类问题中的不同情况，全
面介绍各种情况下的解决方法。
而针对解决同种问题的多种不同方法，则尽可能选用有较强数学理论依据且计算过程简明、易懂的方
法。
　　三是便于学习掌握。
首先，本书在教学内容结构上，依次安排了学习目标、教学内容和同步训练三个模块，其目的是让读
者明确知识目标和能力目标，做到学有方向；其次，读者只要紧紧围绕学习目标认真研读教材内容，
就可以全面掌握基本理论与基本方法；再次，指导读者尽快把所学知识用于研究解决实际问题，做到
学以致用。
　　本书具有较强的实践性和应用性，既可作为高职高专和应用型本科院校的教材和教师的教学参考
书，又可作为经济、贸易和管理工作者的工具书。
　　本书参考和应用了许多新的研究成果，在书后的参考文献中已提及。
在此，特向各相关专家和学者表示诚挚谢意。
　　由于编者水平和经验不足。
书中难免存在不妥和错误之处。
恳请读者批评指正。
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内容概要

　　《市场调查与预测》是全国高职高专教育“十一五”规划教材，是根据高职高专和应用型本科教
育的实际需要编写的。
全书共分10章，包括导论、市场调查概述、市场调查方法、市场抽样调查、市场调查资料处理、市场
预测概述、定性预测、定量预测、商品供需与销售预测、管理决策分析方法。
在编写中针对高职高专和应用型本科教育管理专业教学实际，注重调查、预测方法的通用性、多样性
和实用性。
为了便于教学和引导读者学以致用，每章开头设置了“学习目标”，结尾设置了“同步训练”，以便
教师和学生能够快速抓住要领，突出重点难点，全面掌握基本理论与基本技能。
　　《市场调查与预测》适用于普通高等院校（高职高专、应用型本科）、成人高校的经济管理类专
业及其他相关专业的教学，并可作为社会从业人员的参考读物。
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章节摘录

　　二、市场的功能和作用　　（一）市场的功能 市场功能是指市场在运行过程中所发挥的功用和效
能，具体表现为交换功能、调节功能和反馈功能。
　　1.交换功能　　所谓交换功能，就是指以市场为场所和中介，促进和实现商品交换的效能。
在市场经济条件下，生产者出售商品、消费者购买商品和商品经营者买进卖出商品，都是通过市场进
行的。
因而，交换功能是市场的最基本功能。
市场交换功能推动了商品所有权在交换者之间的让渡，实现了商品实体从生产者到消费者的转移。
该功能具体表现为销售、采购、运输、储存等功能。
　　2.调节功能　　所谓调节功能，就是指市场通过价值规律作用，自动调节社会经济的运行过程和
基本比例关系的效能。
这是市场体系的核心功能。
市场是价值规律发生作用的实现形式，价值规律通过价格调节、供求调节、竞争调节等市场调节机制
，对生产、分配、交换、消费的全过程进行自动调节。
如调节社会资源配置、产品总量及其构成；调节生产者、经营者和消费者之间利益的分配；调节商品
交换规模和结构；调节消费水平、消费结构和消费方式等。
通过上述诸方面的调节，最终达到对社会经济基本比例关系的调节。
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