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内容概要

　　《公共关系原理与实务（第2版）》不仅从理论层面探讨了公共关系的基本要素、职责和任务以
及公共关系的工作原则，而且还在实务活动的层面展开了论述与具体指导。
作者以理论工作者的思维对公共关系实务进行分析，先把公关活动的工作程序作了划分，接着又将公
共关系活动分为新闻、广告、谈判和其他专题活动进行论述。
作者还详细介绍了各种公共关系的工作技巧，可使学生在学习理论的同时，更对如何具体操作有一个
清晰的了解。
因此，《公共关系原理与实务（第2版）》的适用范围广泛，不仅可以作为各高校文科专业的公共关
系课教材，而且也可作为实务工作者的自学指导书或各类公共关系培训班的教学用书。
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